BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil pengolahan data dan analisis yang telah dilakukan, maka
dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil perhitungan UMKM Sulaman Indah Mayang terhadap
harga pokok produksi, yang dihitung dari biaya bahan baku, biaya tenaga
kerja lansung dan biaya overhead pabrik. Diketahui bahwa harga pokok
produksi yang dibebankan terhadap produk baju kurung sulaman kepala
peniti-selama bulan Januari sampai Juni sebesar Rp.44.484.000 dengan
harga persatuan sebesar Rp.337.000.

2. Berdasarkan hasil perhitungan dengan metode cost plus pricing, diketahui
bahwa total biaya penuh yang dibebankan terhadap produk baju kurung
sulaman kepala peniti selama bulan Januari sampai Juni 2022 sebesar
Rp.47.934.000 dengan harga persatuan sebesar Rp.363.137.

3. Berdasarkan analisis data diketahui bahwa terdapat perbedaan antara harga
jual yang ditentukan oleh UMKM Sulaman Indah Mayang dengan harga
jual berdasarkan teori cost plus pricing, dengan rata-rata perbedaan harga
jual per satuannya adalah sebesar Rp. 27.237,65 pada periode bulan
Januari sampai Juni 2022.

4. Berdasarkan hasil uji hipotesis dengan SPSS disimpulkan bahwa
penentuan harga jual yang dibuat oleh UMKM kurang tepat, karena
terdapat perbedaan harga jual yang ditentukan oleh UMKM dengan harga
jual yang dihitung bedasarkan teori. Selisih yang terjadi tersebut disebakan
karena adanya perbedaan dalam pembebanan mark-up serta penentuan

besarnya laba yang diharapkan.



6.2 Saran

Saran yang dapat diberikan terhadap penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. UMKM sebaiknya lebih mempertimbangkan lagi dalam membuat
kebijakan dalam menentukan besarnya laba yang diharapkan, serta
mempertimbangkan lagi metode yang digunakan dalam menentukan harga
jual, supaya harga yang ditentukan tidak terlalu tinggi. Sehingga UMKM
Sulaman Indah Mayang dapat lebih bersaing dengan UMKM-UMKM lain
dengan produk sejenis.

2. Kepada peneliti selanjutnya, diharapkan penelitian ini memberikan data,
dan informasi serta menambah referensi kepustakaan dan bahan studi
untuk melakukan penelitian selanjutnya dengan pengembangan yang lebih

variatif.
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