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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh dari faktor psikologis dan pesan iklan
terhadap keputusan pembelian minuman probiotik yakult di kota padang, sample yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 138 orang responden dengan teknik pengambilan
sample mengunakan metode purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah
regresi linear berganda, Faktor psikologi dan pesan iklan dipengaruhi oleh faktor lain yang
tidak termasuk dalam penelitian ini, berdasarkan hasil uji hipotesis faktor psikologis
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian minuman probiotik merek Yakult di
Kota Padang dan pesan iklan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian minuman
probiotik merek Yakult di Kota Padang.
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