
 
 

PENGARUH PENGALAMAN MEREK, KEPUASAN MEREK, DAN 

KECINTAAN MEREK TERHADAP KETERIKATAN MEREK 

PENGGUNA APPLE MACBOOK DI KOTA PADANG 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

OLEH: 

RESY FEBRIZA 

1510011211051 

 

 

Diajukan untuk Memenuhi Salah Satu Syarat 

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi 

Jurusan Manajemen 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BUNGHATTA 

PADANG 

2019 

UNIVERSITAS BUNG HATTA


