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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis pengaruh kepercayaan, gaya 

hidup, dan electronic word of mouth terhadap keputusan pembelian konsumen melalui 

website Lazada pada mahasiswa Universitas Bung Hatta. Pada penelitian ini jumlah sampel 

yang digunakan berjumlah 100 orang mahasiswa Universitas Bung Hatta yang dipilih dengan 

metode proporsional random sampling. Alat analisis yang digunakan untuk membuktikan 

kebenaran hipotesis adalah regresi berganda dan pengujian t-statistik. Berdasarkan hasil 

pengujian hipotesis ditemukan bahwa kepercayaan dan gaya hidup berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen melalui website Lazada pada mahasiswa di 

Universitas Bung Hatta Padang, sedangkan electronic word of mouth tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen melalui website Lazada pada mahasiswa 

di Universitas Bung Hatta Padang. 

 

Kata Kunci: Kepercayaan, Gaya Hidup, Electronic Word of Mouth & Keputusan 

Pembelian 

 

UNIVERSITAS BUNG HATTA

mailto:uga.saputra25@gmail.com
mailto:irda1987@yahoo.com
mailto:reniyuliviona@gmail.com

