
KESIMPULAN 

 

Sesuai dengan analisis dan pembahasan hasil pengujian hipotesis yang 

diperoleh maka diajukan beberapa kesimpulan penting yaitu: 

1. Perceived risk berpengaruh positif dan signifikan terhadap revisit 

intention objek wisata Pantai Sikabau Kabupaten Pasaman Barat. Hipotesis 

pertama ditolak, karena arah hipotesis yang diajukan berbeda dengan hasil 

pengujian yang diperoleh. 

2. Experience quality berpengaruh positif dan signifikan terhadap revisit 

intention objek wisata Pantai Sikabau Kabupaten Pasaman Barat 

3. Destination attractive berpengaruh positif dan signifikan terhadap revisit 

intention objek wisata Pantai Sikabau Kabupaten Pasaman Barat. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



     SARAN 
 

Sesuai dengan uraian keterbatasan penelitian maka diajukan beberapa 

saran yang tentunya dapat memberikan manfaat bagi: 

4. Bagi peneliti dimasa mendatang diharapkan mencari sejumlah variabel 

lainnya yang juga dapat mempengaruhi revisit intention selain yang telah 

digunakan dalam penelitian ini seperti destination reputation, 

destinationawareness dan social media communication dan berbagai variabel 

lainnya. serta berbagai variabel lainnya. Saran tersebut penting untuk 

meningkatkan kualitas hasil penelitian yang diperoleh dimasa mendatang. 

5. Bagi peneliti dimasa mendatang diharapkan memperbanyak ukuran sampel 

yang digunakan, mengingat semakin banyak ukuran sampel yang 

digunakan dalam pengolahan data dapat meningkatkan kualitas hasil 

penelitian yang diperoleh dimasa mendatang. 
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