
 

 

BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengolahan dan analisis, maka dapat disimpulkan 

bahwa: 

1. Melakukan analisis model konseptual terhadap Visibility, Information dan 

workability dalam pengemasan yang diperoleh yaitu untuk visibility 

didapatkan warna cerah, logo, grafik/gambar, ukuran, mudah dibaca. 

Untuk information didapatkan varian, komposisi, cara menikmati produk, 

slogan, tanggal produksi dan kadaluarsa, nama dan alamat produsen, berat 

bersih produk. Untuk workability yaitu melindungi, memudahkan 

penyimpanan, dan kemasan kuat. 

2. Mendesain kemasan kue sapik Bu Fat yang sesuai dengan harapan 

konsumen berdasarkan analisis VIW. Rancangan desain kemasan kue 

sapik  dibuat dengan menggunakan warna cream, logo BF, gambar kue 

sapik , 19 x 29 cm, tulisan jelas, varian rasa yang disediakan Bu Fat, bahan 

kue sapik  dan logo halal, cara makan,  slogan kue sapik , MGF dan EXP, 

alamat kue sapik Bu Fat, berat kue sapik , aluminium foil, kemasan 

berukuran sedang dan standing pouch. 

 

6.2. Saran 

Saran yang didapatkan dari hasil penelitian ini yaitu: 

1. Pondok Kue Sapik Bu Fat hendaknya memperhatikan kemasan kue 

sapik agar lebih menarik sehingga menambah nilai jual dari produk.  

2. Penelitian lebih lanjut disarankan menambah referensi dari atribut 

tentang kualitas pengemasan. 
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