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ABSTRACT 

This study aims to analyze the analysis of factors that influence the decision 

to purchase Wardah Cosmetics in Padang City. The population in this study were 

those who used Wardah Cosmetic products in the City of Padang, with a total 

sample of 138 people. The sampling technique uses purposive sampling method. 

The data analysis used is multivariate analysis of factor analysis methods.  

From the results of this study it was found that there were six main factors 

underlying the consumers in purchasing Wardah Cosmetics in Padang City, 

namely the first factor had a total Eigenvalues of 7.494 and a percentage variance 

value of 37.470%. The second factor has a total value of Eigenvalues of 1.728 and 

a percentage of the variance value of 8.641%. The third factor has a total 

Eigenvalues of 1.492 and a percentage of the variance value of 7.459%. The 

fourth factor has a total Eigenvalues of 1,304 and the percentage of variance is 

6.521%. The fifth factor has a total Eigenvalues of 1.021 and a percentage value 

of variance of 5.105%. The sixth factor has a total Eigenvalues of 1,012 and a 

percentage variance value of 5,059%. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis analisis faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian Kosmetik Wardah Di Kota Padang. Populasi 

dalam penelitian ini adalah yang menggunakan produk Kosmetik Wardah di Kota 

Padang, dengan jumlah sampel sebanyak 138 orang. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan metode purposive sampling. Analisa data yang dipergunakan 

adalah analisis multivariat metode analisis faktor. 

Dari hasil penelitian ini ditemukan ada enam faktor utama yang 

melatarbelakangi .konsumen dalam pembelian Kosmetik Wardah di Kota 

Padang yaitu faktor pertama diberi nama iklan produk, faktor ke dua diberi 

nama kemasan produk, faktor ke tiga diberi nama media promosi pada produk, 

faktor ke empat diberi nama keamanan pada produk, faktor ke lima diberi nama 

komposisi produk dan faktor ke enam diberi nama ketersediaan berbagai 

macam varian produk. 
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