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ABSTRAK 
 Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan Pengaruh Citra Merek Kualitas 

Produk Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian , dan Kemudahan 
Penggunaan terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini menggunakan metode 
pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner secara online menggunakan 
googleform. Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah Non probability 
sampling dengan jenis Purposive Sampling dengan jumlah sampel sebanyak 80 
responden. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan aplikasi SPSS 
23. Dari hasil pengujian dapat disimpulkan bahwa Citra Merek berpengaruh 
positif terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif 
terhadap Keputusan Pembelian, Gaya Hidup tidak berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 
 This study aims to explain the effect of brand image on product quality 
and lifestyle on purchasing decisions, and ease of use on purchasing decisions. 
This study uses data collection methods by distributing online questionnaires 
using google form. The sampling technique used is non-probability sampling with 
the type of purposive sampling with a total sample of 80 respondents. The data 
analysis technique in this study uses the SPSS 23 application. From the test 
results it can be concluded that Brand Image has a positive effect on purchasing 
decisions, product quality has a positive effect on purchasing decisions, lifestyle 
has no effect on purchasing decisions.. 
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