
BAB V 

PENUTUP 

 

 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan uji hipotesis yang telah dijelaskan pada bab sebelumnya 

penelitian ini, maka peneliti dapat menganbil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Store Atmosphere tidak berpengaruh terhadap Impulse Buying 

 

2. Promosi berpengaruh positif terhadap impulse buying 

 

3. Price discount tidak berpengaruh terhadap impulse buying 

 

 

5.2 Saran 

 

Berdasarkan dari Hasil Analisis Penelitian serta hal-hal yang 

berkaitan denganketerbatasan penelitian ini, maka saran yang disampaikan 

penulis untuk peneliti dan pembaca selanjutnya adalah sebagai berikut : 

1. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasi model penelitian ini 

denganvariabel dan responden yang berbeda. 

2. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model 

penelitian ini dengan mempertimbangkan atau menambahkan 

variabel lain. 
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