BAB V

Penutupan

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan sebelumnya,
maka dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai
berikut :
1. Tayangan Iklan berpengaruh positif tapi siginifikan terhadap Brand
Image produk skincare Ms Glow.
2. Celebrity Endorsment berpengaruh positif dan siginifikan

terhadap Brand Image produk skincare Ms Glow.

5.2 Implikasi Penelitian

1. Disarankan kepada pihak produk skincare Ms Glow untuk iklan yang
ditayangkan dibuat agar lebih menarik perhatian konsumen untuk
memberikan kesan yang baik.bagi brand image skincare Ms Glow.

2. Diharapkan kepada Celebrity Endorsment produk skincare Ms Glow
agar dapat menyampaikan pesan iklan produk skincare secara
professional dan memiliki pengetahuan lebih seputar jenis serta fungsi

dari masing-masing varian produk Ms Glow.



5.3 Keterbatasan/ Saran

1. Jumlah sampel masih terbatas hanya 60 orang, sehingga peneliti
yang akan datang disarankan agar memperluas responden yang
dijadikan sampel pada konsumen produk Ms Glow.

2. Jumlah variabel terbatas hanya 2 variabel, sementara yang variabel
Brand Image jumlahnya lebih banyak, sehingga penelitian
berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitianini dengan

menambahkan variabel lain yang mempengaruhi Brand Image.
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