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BAB V 

PENUTUP   

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis penelitian yang telah dilakukan maka berikut ini 

dapat dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Celebrity endorse berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada café 

Menantea di kota duri 

2. Suasana toko berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada café 

Menantea di kota duri 

3. Keragaman menu tidak berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

pada café Menantea di kota duri 

5.2 Implikasi penelitian 

Berdasarkan hasil kesimpulan yang telah dijelaskan diatas maka dapat diajukan 

beberapa implikasi penting: 

1. Berdasarkan analisis deskriptif penelitian dapat dilihat bahwa responden merasa 

daya tarik celebrity endorse masih kurang menarik bagi konsumen café Menatea 

Duri. Sehingga kedepanya dalam membuat iklan café Menantea diharapkan 

lebih kreatif dalam membuat iklan, sehingga masyarakat yang mengamati iklan 

lebih tertarik untuk melihat iklan sehingga dapat lebih mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen. 

2. Berdasarkan analisis deskriptif penelitian terlihat sebagian responden masih 

sulit untuk melihat tanda tanda informasi yang berada di café Menatea Duri. 

Sehingga diharapkan kedepannya café Menantea Duri untuk lebih menata tanda-

tanda informasi yang digunakan sehingga konsumen café Menantea Duri dapat 

dengan mudah melihat tanda informasi tersebut sehingga konsumen lebih 
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nyaman untuk berkunjung di café Menantea Duri.  

5.3 Saran-Saran 

1. Café Menantea diharapkan untuk tetap mempertahankan endorser  yang 

memiliki reputasi yang baik, sehingga iklan dan promosi yang dilakukan café 

Menantea dapat berjalan sesuai dengan harapan dan menarik konsumen untuk 

terus melakukan pembelian minuman teh di café Menantea. 

2. Café Menantea diharapkan untuk terus memberikan suasana toko yang nyaman, 

dengan suasana toko yang baik diharpakan dapat mendorong konsumen untuk 

tetap melakukan keputusan membeli produk minuman teh di café Menantea   
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