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BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

 
Penelitian ini memberikan bukti empiris mengenai pengaruh kemudahan, 

manfaat, kebiasaan, keamanan dan kepercayaan terhadap minat menggunakan fintech 

DANA dengan 120 responden yang merupakan mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Bung Hatta yang menunjukan bahwa : 

1. Kemudahan tidak berpengaruh terhadap minat menggunakan fintech DANA pada 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

2. Kemudahan berpengaruh positif terhadap kepercayaan menggunakan fintech 

 
DANA pada mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

 
3. Kemudahan berpengaruh positif terhadap manfaat menggunakan fintech DANA 

pada mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

4. Manfaat berpengaruh positif terhadap minat menggunakan fintech DANApada 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

5. Manfaat berpengaruh positif terhada pkepercayaan menggunakan fintech DANA 

pada mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

6. Kebiasaan tidak berpengaruh terhadap minat menggunakan fintech DANA pada 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 
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7. Keamanan tidak berpengaruh terhadap minat menggunakan fintech DANApada 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

8. Keamanan tidak   berpengaruh   terhadap   kepercayaan   menggunakan   fintech 

 
DANA pada mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

 
9. Kepercayaan berpengaruh positif terhadap minat menggunakan fintech DANA pada 

mahasiswa/i Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. 

5.2. Keterbatasan dan Saran Penelitian 
 

Sebagaimana pada penelitian sebelumnya, penelitian ini memiliki keterbatasan-

keterbatasan diantaranya: 

1. Penelitian yang kana datang dapat mereplikasi model penelitian ini dengan variabel 

dan responden yang berbeda. 

2. Masih terdapat sejumlah variabel yang mempenagruhi minat menggunakan fintech 

DANA yang tidak digunakan pada penelitian ini seperti resiko, privasi, pengalaman, 

pengetahuan dan sebagainya. Oleh sebab itu peneliti dimasa yang akan mendatang 

diharapkan menambah salah satu variabel tersebut, saran tersebut untuk 

mendorong penelitian meningkatnya ketepatan dan akurasi hasil penelitian yang 

diperoleh dimasa mendatang. 

5.3. Implikasi Penelitian 
 

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat ditemukan implikasi penting yang 

berkaitan dengan minat menggunakan fintech DANA khususnya pada mahasiswa/i 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta. Berdasarkan 
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kesimpulan dan saran , maka impliksi yang dapat diberikan adalah seperti berikut: 

 
1. Untuk terus meningkatkan minat menggunakan fintech DANA kepada pengguna, 

perusahaan dapat melakukan survei secara berkala kepadapengguna fintech 

DANA untuk dapat mengetahui apa yang di butuhkan oleh pengguna dan 

mengimplementasikannya agar meningkatnya minat pengguna dalam 

menggunakan fintech DANA. 

2. Bagi perusahaan disarankan untuk dapat membuat pengguna percaya terhapat 

keamanan fintech DANA dengan bekerja sama kepada perusahaan berita yang 

mengatakan fintech DANA tidak aman untuk dapatmenghilangkan isu-isu negatif 

tentang fintech DANA sehingga dapat membuat berita yang baik terhadap fintech 

DANA dan pengguna yang ragu dapat percaya untuk menggunakan fintech 

DANA. 
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