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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan sebelumnya, maka dapat 

dikemukakan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut: 

1. Advertising berpengaruh positif terhadap minat beli motor Honda PCX 

dikabupatenSijunjung. 

2. Sales Promotion berpengaruh positif terhadap minat beli motor Honda 

PCXdikabupaten Sijunjung. 

3. Advertising berpengaruh positif terhadap citra merek motor Honda PCX 

dikabupatenSijunjung. 

4. Sales Promotion berpengaruh positif terhadap minat beli motor Honda 

PCXdikabupaten Sijunjung. 

5. Citra Merek tidak berpengaruh terhadap minat beli motor Honda PCX di 

kabupatanSijunjung. 

6. Citra Merek tidak terbukti mampu memediasi pengaruh advertising terhadap 

minat beli motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung. 

7. Citra Merek tidak terbukti mampu memediasi pengaruh sales Promoton 

 

terhadap minat beli motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung. 

 

5.2 lmplikasi Penelitian 
 

Hasil ini diharapkan dapat menjadi implikasi praktik dan pedoman serta 

masukan bagi para konsumen motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung. Hasil 

penelitian ini mengungkapkan bahwa minat beli motor Honda PCX dikabupaten 
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Sijunjung tergolong kedalam kategori sangat tinggi. Oleh karena itu, diperlukan 

berbagai upaya untuk mempertahankan minat beli motor Honda PCX dikabupaten 

Sijunjung di masa yang akan datang. 

 

Hasil penelitian ini telah membuktikan secara empiris bahwa variabel 

advertising dan sales promotion merupakan variabel yang mempengaruhi citra merek 

serta minat beli motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung. Dari hasil penelitian ini 

variabel advertising memperoleh rata-rata 4,34 dengan TCR 86,8 % dengan kriteria 

sangat baik. Pada variabel sales promotion memperoleh rata-rata 4,35 dengan TCR 

87,06 % dengan sangat baik. Hal ini dapat diartikan bahwa secara keseluruhan 

advertising dan sales promotion motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung termasuk 

dalam kategori sangat baik, namun di masa yang akan datang motor Honda PCX 

dikabuoaten Sijunjung hendaknya lebih mampu mempertahankan serta meningkatkan 

advertising dan sales promotion. 

 

Hal lainnya yang perlu diperhatikan oleh motor Honda PCX dikabupaten 

Sijunjung adalah meningkatkan dan mempertahankan citra merek. Hasil penelitian ini 

telah membuktikan secara empiris bahwa variabel citra merek merupakan variabel 

yang tidak mempengaruhi minat beli motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung. Dari 

hasil penelitian ini variabel citra merek memperoleh rata-rata skor 4,33 dengan TCR 

86,73 dengan kriteria sangat baik. Hal ini dapat diartikan bahwa citra merek motor 

Honda PCX dikabupaten Sijunjung hendaknya lebih mampu mempertahankan dan 

meningkatkan citra merek sehingga skor rata-rata akan tetap berada diatas 4,33 

Tindakan yang perlu dilakukan oleh motor Honda PCX dikabuaten Sijunjung 
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dengan cara memperhatikan dan menaikan item pernyataan pada variabel yang memiliki 

skor rata-rata rendah. Misalnya motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung lebih 

memperhatikan serta memperkenalkan keunggulan asosiasi merek motor Honda PCX 

dalam promosi penjualan. 

5.3 Saran 

 

1. Penelitian ini hanya dilakukan pada perusahaan motor Honda PCX dikabupaten 

Sijunjung, sehingga hasil penelitian ini belum dapat berlaku pada perusahaan 

motor Honda PCX didaerah lainnya. Dengan demikian disarankan bagi penelitian 

yang akan datang dapat mengujikan model penelitian ini pada perusahaan motor 

Honda PCX di daerah-daerah lainnya. 

2. Untuk perusahaan motor Honda PCX dikabupaten Sijunjung agar memperhatikan 

dan meningkatkan Citra merek dengan lebih baik kepada konsumen atau 

masyarakat dengan meningkatkan keunggulan dan kekuatan citra merek seperti 

memperkenalkan merek honda PCX kepada masyarakat agar merek honda PCX 

lebih mudah di ingat oleh masyarakat dari pada dari merek pesaing. 

3. Kepada perusahaan motor Honda PCX dikabupaten sijunjung untuk meningkatkan 

advertising dan sales promotion dengan cara menampilkan iklan dan menawarkan 

promo yang menarik kepada konsumen agar bisa bersaing dengan para pesaing 

lainnya maka dapat menarik konsumen untuk berminat dalam membeli produk 

motor Honda PCX.
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