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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasrkan analisis dan hasil pengujian hipotesis yang telah dilakukan dapat 

ditarik kesimpulan dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Citra merek berpengaruh positif terhadap minat beli produk Eiger dikota 

padang. 

2. Kualitas produk berpengaruh positif terhadap minat beli produk Eiger di 

Kota Padang. 

3. Promosi tidak berpangaruh  terhadap minat beli Produk Eiger di Kota 

Padang. 

 5.2 Implikasi 

1. Disarankan kepada PT. Eigerindo untuk menjaga dan terus meningkatakan 

citra merek yang telah ada agar menajadi merek yang kuat dan merek yang 

mampu bersaing dengan memenuhi kebutuhan konsumen. 

2. Disarankn kepada pihak PT. Eigerindo untuk mempertahankan dan 

meningaktakn kualitas produk Eiger agar mampu memenuhi harapan 

konsumen. 

3. Disaranakn kepada PT. Eigerindo untuk mempertimbangkan lagi promosi 

yang digunakan untuk mempromosikan produk Eiger. 
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5.3 Keterbatasan dan Saran 

 Peneliti menyadari bahwa penelitian yang dilakukan masih memiliki 

beberapa kekurangan karena adanya keterbatasan selama mebuat skripsi ini. 

Keterbatasan ini meliputi: 

1. Penelitian ini belum menggunakan seluruh konsumen sebagai 

responden, tetapi masih menggunakan sampel dengan teknik peanarikan 

sampelnya dengan purposive sampling. Penelitian yang akan datang 

disarankan memperluas responden yang dijadikan sampel pada 

konsumen Eiger. 

2. Penelitian ini hanya menggunakan beberapa variable, masih banyak 

variable lain yang belum dilakukan seperti harga, loyalitas konsumen, 

kepercayaan merek, celebrity endorsmen, dan lain-lain. Penelitian yang 

akan datang dapat mengembangkan variable lain yang mempengaruhi 

minat beli. 

3. Teknik pengujian dalam penelitian ini hanya menggunakan SPSS. 

Dengan demikian, penelitian berikutnya disarakan untuk menggunakan 

aplikasi lainya seperti Smart-PLS. 
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