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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

sebelumnya maka dapat diambil kesimpulan dari penelitian adalah sebagai 

berikut:  

1. Harga tidak berpengaruh terhadap minat beli. 

2. Iklan berpengaruh positif terhadap minat beli smartphoneiphone 12 di kota 

padang. 

3. Ekuitas merek berpengaruh positif terhadap minat beli smartphoneiphone 

12 di kota padang. 

5.2 Keterbatasan Penelitian dan Saran 

5.2.1 Keterbatasan 

Sebagaimana pada penelitian sebelumnya, penelitian ini memiliki 

keterbatasan-keterbatasan diantaranya : 

1. Faktor-faktor yang mempengaruhi minat beli dalam penelitian ini hanya 

terdiri dari tiga variabel, yaitu harga, iklan dan ekuitas merek sedangkan 

masih banyak faktor lain yang mempengaruhi minat beli pada smartphone 

iphone 12. 

2. Sampel yang digunakan pada penelitian ini hanya terbatas pada 80 

responden masyarakat dikota padang. 
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3. Dalam penelitian ini data yang dihasilkan hanya dari instrumen kuesioner 

yang didasarkan pada persepsi jawaban responden, sehingga kesimpulan 

yang diambil hanya berdasarkan data yang dikumpulkan melalui 

penggunaan instrumen kuesioner secara tertulis tanpa dilengkapi dengan 

wawancara dan interview. 

5.2.2 Saran 

Berdasarkan dari hasil analisis penelitian serta hal-hal yang berkaitan dengan 

keterbatasan penelitian ini, maka saran yang disampaikan penulis untuk peneliti 

dan pembaca selanjutnya adalah sebagai berikut : 

1. Peneliti yang akan datang dapat mereplikasikan model penelitian ini 

dengan variabel dan responden yang berbeda. 

2. Penelitian berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian ini 

dengan mempertimbangkan atau menambahkan variabel lain yang 

mempengaruhi minat beli. 

5.3 Implikasi Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat ditemukan implikasi penting yang 

berkaitan dengan minat beli smartphoneiphone 12 mdikota padang. Maka 

beberapa implikasi penting dapat diajukan yang tentunya bisa memberikan 

manfaat bagi: 

1. Perusahaan diharapkan dapat memikirkan kembali harga yang dipasarkan 

untuk smartphone iphone 12 kedepannya, sehingga konsumen tidak ragu 
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lagi akan harga yang ditawarkan sehingganya dapat mempertahankan 

minat beli konsumen terhadap smartphone iphone 12 kedepannya. 

2. Diharapkan smartphoneiphone 12 dapat mempertahankan iklan yang 

sudah ada dengan baik dan mempertahankan ekuitas merek yang sudah 

dikenal oleh konsumen agar lebih meningkatkan minat beli 

smartphoneiphone 12 di kota padang. 

3. Konsumen yang berminat untuk membeli smartphoneiphone 12 

diharapkan tidak ragu lagi terhadap iklan yang ditampilkan, dan dengan 

ekuitas merek yang sudah banyak dikenal oleh konsumen dapat 

meningkatkan kepercayaan serta tidak ragu lagi terhadap harga yang 

ditawarkan, karena harga yang ditawarkan sudah sebanding dengan 

produk yang didapatkan. 
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