
BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 

Sesuai dengan analisis dan pembahasan hasil pengujian hipotesis yang 

telah dilakukan maka dapat diajukan beberapa kesimpulan penting yang 

merupakan jawaban dari permasalahan yang dibahas dalam penelitian ini yaitu: 

1. Nilai keagamaan (religiosity) berpengaruh positif terhadap purchase 

intention konsumen pada produk Mie Samyang di Kota Padang. 

2. Halal awareness tidak berpengaruh signifikan terhadap purchase intention 

 

konsumen pada produk Mie Samyang di Kota Padang. 

 

3. Halal certificate   berpengaruh   positif   terhadap   purchase   intention 

 

konsumen Mie Samyang di Kota Padang. 

 

4. Product ingradient   tidak   berpengaruh   terhadap   purchase   intention 

 

konsumen pada Mie Samyang di Kota Padang. 

 
 

5.2 Implikasi 

 

Sesuai dengan uraian kesimpulan yang telah dijelaskan diatas maka dapat 

dibuat implikasi praktis sebagai berikut: 

1. Bagi produsen dan distributor produk Mie Samiyang dihrapkan 

mendorong penggunaan label halal atau halal certificate, agar umat 

muslim yang taat tidak ragu untuk ikut mengkonsumsi produk Korean 

Food tersebut, sehingga purchase intention konsumen khususnya yang 

beragama Islam di Kota Padang tetap kuat pada produk Mie Samyang. 



2. Bagi produsen dan distributor Mie Samiyang di Kota Padang harus terus 

mendorong sosialisasi bahwa produk Mie Samyang merupakan produk 

halal yang layak untuk dikonsumsi umat muslim di Kota Padang 

3. Bagi produsen Mie Samiyang diharapkan untuk transparan menyampaikan 

informasi tentang bahan-bahan pembuat produk Mie Samiyang, sehingga 

dengan transparansi tersebut akan semakin meyakinkan konsumen muslim 

di Kota Padang bahwa produk Mie Samiyang merupakan produk makanan 

halal yang layak di konsumsi semua kalangan. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

 

Peneliti menyadari bahwa penelitian yang dilakukan saat ini masih 

memiliki sejumlah kekurangan yang disebabkan oleh keterbatasan yang peneliti 

miliki. Secara umum keterbatasan yang peneliti rasakan adalah sebagai berikut: 

1. Peneliti menyadari bahwa konsumen yang mengkonsumsi produk Mie 

Samyang relatif tidak terbatas jumlahnya, sehingga sungguh sulit bagi 

peneliti untuk menentukan jumlah atau ukuan sampel. 

2. Masih terdapatnya sejumlah variabel yang juga mempengaruhi purchase 

intention yang belum digunakan dalam penelitian ini seperti citra dari 

merek, reputasi merek dan sejumlah variabel lainnya. 



5.4 Saran 

 

Sesuai dengan uraian kesimpulan hasil pengujian hipotesis yang telah 

dilakukan maka diajukan beberapa saran yang dapat bermanfaat bagi: 

1. Distributor Mie Samyang disarankan untuk terus mempubliasikan 

sertifikat halal dari produk kepada konsumen agar keyakinan dan 

kepercayaan konsumen pada produk Mie Samyang semakin tinggi, serta 

mampu menngkatkan minat mereka untuk membeli dan mengkonsumsi 

produk Mie Samyang tersebut. 

2. Peneliti dimasa mendatang diharapkan menambah jumlah atau ukuran 

sampel yang digunakan dengan cara memperluas wilayah penelitian, saran 

tersebut penting untuk meningkatkan ketepatan dan akurasi hasil 

penelitian yang akan diperoleh dimasa mendatang. 

3. Peneliti dimasa mendatang disarankan untuk menambahkan satu variabel 

baru yang juga mempengaruhi purchase intention konsumen khususnya 

pada produk Mie Samyang seperti seperti citra dari merek, reputasi merek 

dan sejumlah variabel lainnya. Saran tersebut penting untuk di coba dalam 

rangka meningkatkan ketepatan hasil penelitian yang akan diperoleh 

dimasa mendatang. 
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