BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan maka dapat disampaikan beberapa kesimpulan penelitian sebagai berikut:

1. Variabel iklan tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli parfum merek Axe di Universitas Bung Hatta.

2. Variabel citra merek berpengaruh signifikan terhadap minat beli parfum merek Axe di Universitas Bung Hatta.

5.1.1 Implikasi

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk parfum merek Axe di Universitas Bung Hatta. Hal ini mengandung implikasi bahwa citra merek memiliki peranan yang penting untuk terciptanya minat beli, karena citra merek merupakan faktor terciptanya minat beli konsumen.
5.1.2 Keterbatasan 

Peneliti menyadari bahwa penelitian yang telah berhasil dilaksanakan ini masih memiliki beberapa kekurangan yang disebabkan adanya keterbatasan yang peneliti miliki selama pembuatan skripsi ini. Keterbatasan tersebut meliputi:

1. Penelitian ini hanya menganalisis iklan dan citra merek dan masih adanya variabel lain diluar model penelitian yang mempengaruhi minat beli konsumen dalam melakukan pembelian yang tidak digunakan dalam penelitian ini.

2. Jumlah responden yang dijadikan sampel masih digolongkan kecil sehingga belum mewakili populasi pengguna parfum merek Axe di Universitas Bung Hatta.

5.2 Saran

Dalam analisis dan pembahasan hasil pengujian hipotesis yang telah dilakukan maka diajukan beberapa saran yang dapat memberikan manfaat positif bagi:

1. Perusahaan disarankan untuk terus beriklan yang bertujuan untuk mengingatkan keberadaan produk Axe di hati konsumen sebagai produk yang memiliki citra merek yang baik. Saran ini penting untuk meningkatkan konsumen terhadap minat beli pada produk parfum merek Axe.

2. Peneliti dimasa mendatang disarankan untuk mencoba menambah jumlah sampel penelitian dengan cara menggunakan metode pengambilan sampel yang berbeda, serta menambahkan minimal satu variabel yang baru yang belum digunakan di dalam penelitian ini seperti persepsi, sikap, kepercayaan dan berbagai variabel lainnya. Saran ini penting untuk meningkatkan akurasi hasil penelitian yang diperoleh dimasa mendatang.
56

