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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kemasan dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Tradisional Christine Hakim di Kota Padang. Variabel Kemasan terbatas pada elemen struktur, karena unsur-unsur ini kurang diperhatikan oleh penelitian sebelumnya. Data diperoleh dari 60 konsumen Christine Hakim di Kota Padang, dengan menggunakan kuesioner terstruktur. Kuesioner dikembangkan berdasarkan instrumen penelitian dari penelitian terdahulu. Penelitian ini menggunakan non probability sampling. Hasil analisis regresi menunjukkan bahwa Kemasan dan Harga Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap Keputusan Pembelian . efek  Kemasannya pun lebih besar daripada Harga produk. Hasilnya juga menunjukkan bahwa terdapat perbedaan yang positif dan signifikan dalam varian Keputusan Kemasan, Harga, dan Pembelian berdasarkan kelompok Jenis Kelamin, Umur, dan Pekerjaan .
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of packaging and prices on purchasing decisions of traditional food Christine Hakim in the city of Padang. The packaging variable are limited to structural elements, since these elements are underestimed by provious research. Data obtained from 60 consumers Christine Hakim in the city of padang. Using a structured questionnaire. The questionnaire was developed based on research instrument from previous research. This research uses non probability sampling. Regression result indicate that packaging and prices have a positive and significant effect on purchasing decisions. The packaging effect is greater than the price of the product. The result also show that there are positive and significant differences in packaging, price and purchase decision variants gender, age education, and occupation.
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