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ABSTRACT
	The purpose of this study is to analyze the influence of price, celebrity endorser and brand image to the decision of purchasing Hijab zoya (case study student of Bung Hatta University of Padang). Population in this research is student of Bung Hatta University of Padang who ever bought hijab zoya. Sampling technique using purposive sampling with the number of samples obtained as many as 100 respondents. Analysis method using descriptive analysis, multiple regression analysis and statistic t test. The results of the study found that the price and celebrity endorser did not significantly affect the purchase decision of Hijaab Hijab.Brand image has a significant effect on the decision of purchasing Hijab zoya.

Keywords: price, celebrity endorser and brand image and purchase  decision.


ABSTRAK
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh harga, celebrity  endorser  dan  citra merek   terhadap  keputusan  pembelian hijab zoya (studi kasus mahasiswi Universitas Bung Hatta Padang). Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Bung Hatta Padang yang pernah membeli hijab zoya. Teknik  pengambilan  sampel  menggunakan purposive sampling dengan jumlah sampel yang diperoleh sebanyak 100  responden. Metode analisa  menggunakan analisa deskriptif, analisa regresi berganda dan uji t statistic. Hasil penelitian menemukan bahwa harga dan celebrity  endorser  tidak  berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian hijab zoya. Citra merek  berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian hijab zoya.
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