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BAB VI 

PENUTUP 
 

 

Bab ini merupakan bagian penutup yang terdiri atas kesimpulan terhadap 

penelitian yang dilakukan serta saran terhadap peneliti selanjutnya. 

 

6.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengolahan dan analisis data, maka dapat disimpulkan 

bahwa penelitian ini berhasil merancang tiga alternatif rancangan kemasan produk 

rendang menggunakan metode Kansei engineering. Pada penelitian ini terkumpul 

sebanyak 61 Kansei word dari jurnal dan penelitian penelitian terdahulu, dari 

banyaknya Kansei word yang didapatkan selanjutnya dikelompokkan dan 

mendapatkan sebanyak 10 kelompok Kansei word yaitu informatif, berciri khas, 

simpel, ramah lingkungan, rapi, berkualitas, kemasan tahan lama, logo menarik, 

praktis dan kemasan menarik. Setelah dilakukan pengelompokan dilakukan uji 

validitas apakah Kansei word yang terpilih dapat menggambarkan citra produk 

kemasan rendang sesuai selera responden, dari hasil uji validitas terdapat salah satu 

Kansei word yang dikatakan tidak valid yaitu berciri khas sehingga variabel ini 

tidak menjadi pertimbangan dalam perancangan kemasan yang akan di desain. 

Pada proses perancangannya terdapat tiga alternatif design yang telah 

dirancang yakni rancangan alternatif 1 (satu) berbentuk standing pouch, rancangan 

alternatif 2 (dua) berbentuk segitiga dan rancangan alternatif 3 (tiga) berbentuk 

persegi. Ketiga alternatif design ini memiliki bahan dasar yang sama yaitu dari 

bahan kertas kraft yang dimana kertas ini sangat mudah untuk didaur ulang dan 

lebih ramah lingkungan. Setelah ketiga alternatif design selesai dirancang akan 

dilakukan kuesioner kedua yang dimana responden akan memilih salah satu dari 

ketiga alternatif yang telah dirancang sesuai selera dan keinginan responden. 

Rancangan yang terpilih adalah rancangan 1 (satu) yaitu kemasan standing 

pouch termasuk salah satu kemasan yang sedang trend saat ini, Kemasan standing 

pouch dilengkapi dengan grip pemegang diatasnya yang mempermudah produk 

untuk dibawa. Selain itu standing pouch memiliki tampilan desain yang terlihat 

kokoh dan memiliki bentuk yang lebih fleksibel. 
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6.2 Saran  

 Berdasarkan hasil analisa dari penelitian, adapun saran yang dapat diberikan 

yaitu: 

1. Pengembangan yang dapat dilakukan pada penelitian ini adalah dengan 

mengeksplor variabel lain yang mungkin mempengaruhi harapan konsumen 

terhadap kemasan. 

2. Perusahaan dapat menerapkan alternatif yang telah dirancang untuk dilakukan 

pengembangan dan penyesuaian kemasan yang sesuai dengan konsumen Mesir. 
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