
1 UNIVERSITAS BUNG HATTA  

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 
 

Sesuai dengan uraian pengujian hipotesis yang telah di jelaskan diatas maka 

dapat diajukan beberapa kesimpulan penting yaitu: 

1. Orientasi pasar berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran UMKM di 

Kabupaten Tanah Datar 

2. Orientasi pasar berpengaruh positif terhadap inovasi pada pelaku UMKM di 

Kabupaten Tanah Datar 

3. Inovasi produk tidak berpengaruh terhadap kinerja pemasaran UMKM di 

Kabupaten Tanah Datar 

4. Inovasi tidak memediasi hubungan antara orientasi pasar dengan kinerja 

pemasaran UMKM di Kabupaten Tanah Datar 

5.2 Implikasi 
 

Berdasarkan uraian analisis deskriptif yang telah dilakukan maka dapat diajukan 

beberapa implikasi penting yang dapat bermanfaat bagi: 

1. Pelaku UMKM disarankan untuk meningkatkan kualitas produk UMKM di 

Kabupaten Tanah Datar, hal tersebut diketahui dari nilai TCR yang rendah 

terhadap pernyataan tersebut. Pelaku UMKM harus dapt menjaga konsistensi 

kualitas dan memiliki takaran yang pasti dalam memproduksi produk. Selain itu 

pelaku UMKM juga harus berani melakukan inovasi mulai dari inovasi produk 

hingga di bidang pemasran. Hal tersebut penting untuk menciptakan keungulan 

bersaing pada produk UMKM serta meningkatkan kinerja pemasaran UMKM. 
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2. Pelaku UMKM disarankan untuk menambah wawasan dan pengetahuan mereka 

tentang kondisi pasar persaingan UMKM khususnya di Kabupaten Tanah Datar. 

Hal tersebut disebabkan karena nilai persetase TCR terendah menunjukan pelaku 

UMKM relatif tidak memiliki ide ide yang kreatif. Untuk menambah wawasan 

dan ide bagi pelaku UMKM penting bagi mereka untuk melakukan pelatihan atau 

pun sosialissi tentang konsep kewirausahaan dan pemasaran. Ketika wawsan 

pelaku UMKM semakin luas tentu akan mendorong mereka dapat melakukan 

inovasi yang dapat menciptakan keunggulan bersaing sekaligus meningkatkan 

kinerja pemasaran. 

 
5.3 Keterbatasan dan Saran 

 

Berpedoama kepada uraian keterbatasan penelitian diatas maka peneliti 

mengajukan sejumlah saran yang dapat memberikan manfaat bagi: 

1. Peneliti dimasa   mendatang   diharapkan   memperluas   ruang   lingkup   objek 

 

penelitian yang akan dilakukan, dimana memperluas wilayah penelitian yaitu 

tidak hanya di wilayah Kabupten Tanah Datar. Hal tersebut penting untuk 

mendorong meningkatnya kualitas hasil penelitian yang akan diperoleh oleh 

peneliti dimasa mendatang. 

2. Peneliti dimasa mendatang diharapkan memperbesar ukuran sampel, serta lebih 

fokus pada satu usaha atau segmen usaha UMKM saja. 

3. Peneliti dimasa mendatang diharapkan menambah minimal satu variabel baru 

yang juga dapat mempengaruhi kinerja pemasaran usaha berskala mikro, kecil 

dan menengah, variabel tersebut seperti kemapuan berinovasi, koloborasi usaha, 

citra UMKM dan sebagainya. 
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