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ABSTRAK 

 Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan analisis pragmatik dalam 

bentuk dan maknanya scrip iklan di radio Damai FM Kota Pariaman, Sumatera 

Barat. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendapat Chaer (2010) 

serta Lee dan Johnson (2011) tentang iklan dan teori Chaer dan Agustina (2010) 

dengan tindak tutur dan pragmatik. Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif 

metode deskriptif. Objek penelitian adalah scrip iklan yang disiarkan di radio 

Damai FM Kota Pariaman, dari Oktober sampai Desember 2015. Berdasarkan 

analisis data, diperoleh hasil bahwa bentuk pragmatik yang terdapat dalam scrip 

iklan radio Damai FM Kota Pariaman, adalah sebagai berikut. Pertama, pragmatik 

deiksis yang ditemukan sebanyak 6 data, yang terdiri dari 3 deiksis ruang, 2 

deiksis persona, dan 1 deiksis waktu. Pragmatik deiksis ini dominan berbentuk 

kata dan bermakna banyak memberikan informasi terhadap lawan tuturnya. 

Kedua, pragmatik presuposisi ditemukan sebanyak 22 data. Pragmatik presuposisi 

paling banyak berbentuk kalimat dan makna yang terkandung adalah informasi 

tambahan yang disampaikan secara tersirat. Ketiga, pragmatik implikatur 

ditemukan sebanyak 18 data. Pragmatik implikatur percakapan yang paling 

banyak ditemukan berbentuk kata dan makna yang terkandung adalah gurauan, 

kesiapan, pertanyaan, kagum, terkejut, kekaguman atas sesuatu, ketertarikan, dan 

menjelaskan suatu informasi dalam setiap ujaran yang diucapkan dua orang yang 

sedang bercakap-cakap yang hanya dapat dipahami secara tersirat.  

Kata Kunci : Bentuk, Makna, Scrip Iklan, Radio  
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