BAB YV

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan anallisis dan pembahasan hasil pengujian hipotesis yang telah

diperoleh yang merupakan jawaban dari permasalahan yang dibahas didalam

penelitian ini seperti terlihat dibawah ini:

1.

Hasil pengujian hipotesis yang pertama yang dilakukan ditemukan
bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan pembelian Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Angkatan 21 Universitas Bung Hatta di TikTok Shop.

Hasil pengujian hipotesis yang kedua yang dilakukan ditemukan bahwa
promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
pembelian Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Angkatan 21
Universitas Bung Hatta di TikTok Shop.

Hasil pengujian hipotesis yang ketiga yang dilakukan ditemukan bahwa
harga tidak bepengaruh signifikan terhadap Keputusan pembelian
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Angkatan 21 Universitas
Bung Hatta di TikTok Shop.

Hasil pengujian hipotesis yang keempat yang dilakukan ditemukan
bahwa discount tidak bepengaruh signifikan terhadap Keputusan
pembelian Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Angkatan 21

Universitas Bung Hatta di TikTok Shop.
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5.2 Saran

Saran yang dapat diajukan berdasarkan dari simpulan diatas adalah sebagai

berikut:

1.

Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan lebih baik lagi dalam melakukan
penelitian. Peneliti selanjunya juga bisa menambahkan jumlah variabel
bebas yang dapat mempengaruhi Keputusan pembelian pengguna
TikTokShop, seperti : kualitas pelayanan, cashback, viral marketing
lainnya.

Bagi konsumen, disarankan agar memahami prosedur E-commerce
dengan baik sebelum melakukan transaksi. Untuk meminimalisir
terjadinya kesalahan atau masalah dalam transaksi online. Dan
diharapkan juga mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Angkatan 21

Universitas Bung Hatta mampu memutuskan pembelian dengan baik.
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