BAB V

PENUTUP

51  Kesimpulan
Penelitian ini memberikan bukti empiris mengenai pengaruh kualitas
produ, promosi dan diskon terhadap Keputusan pembelian pada produk
Tupperware dengan & Responden yang merupakan Masyarakat di kota padang
menunjukkan bahwa :
1 Diskon berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada produk
Tupperware di kota padang
2 Kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
produk Tupperware di kota padang
3 Promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada produk
Tupperware di kota padang
52  Implementasi Penelitian
Berdasarkan  hasil penelitian maka dapat  ditemukan implikasi penting
yang berkaitan dengan Keputusan pembelian produk Tupperware di kota padang.
Maka beberapa implikasi penting dapat diajukan yang tentunya bisa memberikan

manfaat bagi:

1 Berdasarkan hasil TCR kualitas produk untuk pernyataan saya merasa
produk Tupperware produk yang kuat dan tidak mudah rusak memiliki
rata-rata 365 dengan TCR 723%% masih tergolong cukup baik. Oleh
karena itu diberikan saran kepada pihak Tupperware di Kota Padang untuk
dapat meningkatkan kualitas produknya agar kuat dan tidak mudah rusak.
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2 Berdasarkan hasil TCR promosi untuk pernyataan pihak Tupperware

menjalin_hubungan yang baik dengan konsumen memiliki rata-rata 3450
dengan TCR &% masih tergolong cukup baik. Oleh karena itu diberikan
saran kepada pihak Tupperware di Kota Padang untuk dapat menjalin
hubungan yang baik dengan konsumen.

Berdasarkan hasil TCR diskon untuk pernyataan saya tertarik melakukan
pembelian jika mendapat diskon yang besar memiliki rata-rata 365
dengan TCR 725% masih tergolong cukup baik. Oleh karena itu diberikan
saran kepada pihak Tupperware di Kota Padang untuk dapat memberikan
diskon yang besar agar konsumen memutuskan untuk membeli produk

Tupperware.

53Keterbatasan dan saran penelitian

1

2

Sampel yang digunakan pada penelitian ini hanya terbatas pada 80
responden Masyarakat di kota padang tentunya masih kurang untuk
menggambarkan keadaan yang sesungguhnya. Diharapkan penelitian
berikutnya dapat mereplikasikan model penelitian ini dengan jumlah
responden yang lebih banyak lagi

Penelitian barikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian ini dengan

mempertimbangkan atau menambahkan variabel yang mempengaruhi keputusan

pembelian.
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