5.1

BAB V
PENUTUP
Kesimpulan

Sejalan dengan uraian analisis dan pembahasan hasil pengujian hopotesis yang telah

dijelaskan diatas maka dapat diajukan beberapa kesimpulan penting yang merupakan jawaban

dari perumusan masalah dalam riset ini yaitu:

5.2

1.

2.

Orientasi pasar berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran UMKM kuliner di
Kota Padang. Temuan yang diperoleh mengisyaratkan ketika pelaku usaha memiliki
implementasi nilai orientasi pasar yang kuat maka akan meningkatkan Kinerja
pemasaran UMKM Kuliner kemasan di Kota Padang.

Orientasi kewirausahaan berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran UMKM
kuliner kemasan di Kota Padang. Temuan tersebut menunjukkan ketika pelaku usaha
memiliki orientasi sebagai wirausaha yang kuat maka akan meningkatkan Kinerja

pemasaran dari UMKM kuliner kemasan di Kota Padang.

Implikasi

Sesuai dengan uraian kesimpulan yang telah dijelaskan diatas maka dapat diajukan

beberapa implikasi praktis untuk pihak pihak yang berkepentingan dalam riset ini yaitu:

1.

Bagi pelaku usaha kuliner kemasan diharapkan mendorong menuingkatnya
implementasi nilai konsep orientasi pasar, dalam hal sesuai dengan analisis TCR
terlihat bahwa masih rendahnya kemampuan dari pelaku usaha untuk menciptakan
produk UMKM yang sesuai dengan selera dan keluhan pelanggan, sehingga penting
pelaku usaha untuk menambah wawasan yang berkaitan dengan kewirausahaan,
seperti mengikuti sosialisasi, pelatihan, dan workshop yang dapat menambah
wawasan dan pengetahuan pelaku usaha, sehingga memiliki kemampuan untuk

berinovasi dalam rangka menciptakan keunggulan produk UMKM.



5.3

2. Bagi pelaku UMKM kemasan di Kota Padang diharapkan untuk terus meningkatkan

pemahaman terhadap konsep orientasi kewirausahaan, karena dari hasil analisis TCR
terlihat sebagian besar pelaku kurang memiliki ide-ide yang kreatif dalam
mengembangkan atau memajukan usaha yang mereka jalankan, oleh sebab itu penting
bagi pelaku usaha untuk mengikuti program pelatihan, bazar hingga ekspo yang
dilaksanakan oleh pemerintah daerah dan Dinas Koperasi dan UMKM di Kota
Padang. Dengan mengikuti program program tersebut akan mendorong muncul ide
baru yang lebih kreatif sehingga dapat mendorong meningkatnya kinerja pemasaran

UMKM yang mereka kelola.

Keterbatasan dan Saran

Peneliti mengakui bahwa masih terdapat sejumlah keterbatasan dalam riset ini,

sehingga penting bagi peneliti dimasa mendatang mencoba menyempurnakannya.

Keterbatasan yang dimaksud adalah:

1. Ukuran atau jumlah sampel yang digunakan relatif kecil, sehingga hal tersebut

diyakini akan mempengaruhi hasil penelitian yang diperolejh, oleh sebab itu
disarankan bagi peneliti dimasa mendatang untuk mencoba memperbesar ukuran
sampel, dengan memperluas wilayah observasi tidak hanya di Kecamatan Padang
Utara saja, dan menggunakan teknik pengambilan sampel yang tepat. Dengan adanya
ukuran sampel yang lebih besar dan responden yang lebih tepat diharapkan hasil yang

diperoleh akan lebih baik dan akurat dari penelitian saat ini.

. Sesuai dengan pengujian model fit terlihat nilai R-square yang dihasilkan tergolong

sedang, dan hal itu menunjukan masih adanya variabel lain yang juga mempengaruhi
kinerja pemasaran namun belum digunakan dalam model analisis dalam riset ini.
Beberapa variabel yang dimaksud antara lain religiosity, level pendidikan, dukungan

pemerintah dan berbagai variabel lainnya.
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