BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan penelitian yang dilakukan dengan metode kualitatif deskriptif
serta teknik pengumpulan data melalui wawancara dan kuesioner, berikut adalah

hasil yang diperoleh penulis..

1. Penelitian dilakukan terhadap 13 pemilik usaha di kota padang dengan
metode kuesioner, sebanyak 7 dari 13 pemilik usaha memiliki ide penamaan
papan nama usaha karena mengetahui Bahasa Jepang, 3 dari 13 pemilik
usaha karena menyukai budaya Jepang , dan 3 dari 13 pemilik usaha karena
menyukai anime.

2. Berdasarkan barang atau menu yang terkait dengan penamaan papan nama
usaha dapat dilihat bahwa sebagian besar pemilik usaha ada 2 keterkaitan
dengan Jepang yaitu 12 orang hanya dengan papan nama usaha dan 1 orang
berkaitan dengan Jepang karena menjual ramen.

3. Berdasarkan tujuan penggunaan Bahasa Jepang dalam penamaan papan
nama usaha terlihat bahwa dari 13 pemilik papan nama usahan memiliki
tujuan berbeda dalam panamaan papan nama usaha mereka, 9 dari 13
pemilik usaha memiliki alasan untuk menarik pelanggan, sedangkan 4 dari
13 pemilik usaha memiliki tujuan mengikuti jaman.

4. Berdasarkan hasil pengaruh Bahasa Jepang terhadap pelanggan, pemiilik

usaha yang memakai Bahasa Jepang pada papan nama usaha terdapat 2 efek
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yang terjadi, 7 dari 13 pemilik usaha sudah memiliki pelanggan tetap dan 6
dari 13 pemilik usaha memiliki pelanggan musiman, dan tidak ada
pelanggan yang berkurang.dan ada sebanyak 11 pemilik usaha yang
merasakan kenaikan daya jual, sedangkan 2 pemilik usaha tidak merasakan

kenaikan atau penurunan daya jual.

5.2 Saran

Saran bagi penelitian selanjutnya, khususnya bagi Program Studi Sastra
Jepang, dapat menggunakan konsep maupun teori lainnya dalam menganalisis
pengaruh budaya populer terhadap pemberian papan nama berbahasa Jepang pada
toko di kota padang. Selain itu, penelitian selanjutnya juga dapat lebih fokus pada
salah satu pengaruh budaya populer terhadap pemberian papan nama berbahasa
Jepang pada toko di kota padang, sehingga cakupan penelitian tidak terlalu luas dan

salah satu daya tarik maupun pengaruh tersebut dapat dibahas secara mendalam.

Penelitian ini juga dapat dilanjutkan untuk membahas pengaruh budaya
populer terhadap pemberian papan nama berbahasa Jepang pada toko di kota
padang yang belum dibahas dalam penelitian ini. Pada penelitian ini ruang lingkup
yang digunakan yaitu pemilik usaha yang ada di kota padang saja, sehingga pada
penelitian berikutnya dapat menggunakan ruang lingkup lain, seperti berbeda
wilayah atau kota dan dapat juga dilakukan kepada pemilik usaha yang

menjalankan usaha mereka diluar Indonesia dan diluar Jepang.
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