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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser, brand 

image, dan product knowledge terhadap keputusan pembelian (studi kasus pada 

produk wardah di kota padang). Sampel dalam penelitian ini sebanyak 120 

responden dengan teknik pengambilan sampel purposive sampling. Metode 

analisis data dalam penelitian ini menggunakan program Smart PLS. Dari hasil 

penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorser berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian, brand image tidak berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian, product knowledge berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci :Celebrity Endorser, Brand Image, Product Knowledge, Keputusan 

Pembelian. 
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