BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

1. Hasil estimasi persamaan regresi di atas menghasilkan nilai probability
harga kaos kaki Happy Toe sebesar 0.109 < 0.15. Artinya harga kaos
kaki Happy Toe berpengaruh signifikan terhadap permintaan kaos kaki

Happy Toe di Pasaman Barat dan Bukittinggi.

2. Hasil estimasi persamaan regresi di atas menghasilkan nilai probability
pendapatan kaos kaki Happy Toe sebesar 0.056 < 0.10. Artinya
pendapatan kaos kaki Happy Toe berpengaruh signifikan terhadap

permintaan kaos kaki Happy Toe di Pasaman Barat dan Bukittinggi.

3. Hasil estimasi persaman regresi di atas menghasilkan nilai probability
selera konsumen kaos kaki Happy Toe sebesar 0.007 < 0.05. Artinya
selera konsumen kaos kaki Happy Toe berpengaruh signifikan terhadap

permintaan kaos kaki Happy Toe di Pasaman Barat dan Bukittingi.

6.2 Saran

Sebagai peneliti penulis menyadari, dalam melakukan penelitian harus selalu
dilakukan penyempurnaan secara terus menerus, maka penulis memberikan saran-

saran yaitu :

1. Kebijaksaan dibidang harga kaos kaki Happy Toe masih perlu dilakukan

untuk menunjang pendapatan toko yang menjual kaos kaki Happy Toe
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walaupun pada dasarnya pengaruh kebijaksanaan harga tidak begitu berarti
sama sekali terhadap permintaan kaos kaki Happy Toe yang terjadi di
Pasaman Barat dan Bukittinggi. Namun dengan kebijaksanaan harga ini
akan dapat merangsang para pembeli untuk meningkatkan permintaan

kaos kaki Happy Toe.

. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan agar memperluas objek penelitian

dan melibatkan lebih banyak orang.
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