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ABSTRAK 
Penelitian ini menguji pengaruh citra merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian tupperware di kota Padang dengan kepercayaan merek sebagai variabel intervening. Responden penelitian ini adalah konsumen yang membeli atau menggunakan Tupperware di Kota Padang berjumlah sebanyak 80 responden, Teknik pengambilan sampel adalah metode purposive sampling. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang diberikan langsung kepada responden. Metode yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis inferensial dengan menggunakan regresi linier berganda, regresi linier sederhana dan regresi bertingkat. Hasil penelitian pengujian hipotesis menemukan bahwa citra merek dan kualitas prdouk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, citra merek dan kualitas produk memiliki pengaruh signifikan terhadap kepercayaan merek, kepercayaan merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, kepercayaan merek memiliki pengaruh yang signifikan sebagai variabel intervening antara citra merek dan keputusan pembelian dan secara signifikan mempengaruhi kepercayaan merek sebagai variabel intervening antara kualitas produk dan keputusan pembelian.
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ABSTRACT


This study examines the effect of brand image and product quality on purchasing decisions tupperware in the city of Padang with confidence in the brand as an intervening variable. Respondents of this research is that consumers who buy or use Tupperware in Padang with amount of samples 80 respondents, sampling technique was purposive sampling method. Data were collected through questionnaires given directly to respondents. The method of was descriptive analysis, multiple linear regression, simple linear regression and hierarchical regression analysis. Results of the research of hypothesis testing found that the brand image and quality product significant influence on purchasing decisions. Brand image and product quality has a significantly influence on brand trust. The confidencial of the brand has significantly influence on the purchasing decisions. Brand trusted has a significantly influence as an intervening variable between brand image and purchasing decisions and significantly affects brand trust as an intervening variable between product quality and purchasing decisions.
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