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ABSTRAK 
Penelitian ini menguji pengaruh faktor harga, promosi dan lokasi terhadap keputusan konsumen untuk berbelanja di SJS Supermarket Kota Padang. Responden dalam pepnelitian ini adalah konsumen yang pernah berbelanja di SJS Supermarket kota padang berjumlah 80 responden, teknik pengambilan sampel adalah accidental sampling. Data dikumpulkan melalui kuisoner yang diberikan langsung kepada responden. Metode yang digunakan adalah analisis inferensial dengan menggunakan regresi linier berganda.

Hasil pengujian hipotesis menemukan bahwa harga berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan konsumen untuk berbelanja di SJS Supermarket Kota Padang. Kemudian promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen untuk berbelanja serta lokasi berpengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan konsumen untuk berbelanja di SJS Supermarket Kota Padang.
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ABSTRACT
This study examined the significant of price, promotion and location of the consumer's decision for shopping at SJS Supermarket Padang. In this study , Respondents is the consumers that have ever shopped at SJS Supermarket Padang about 80 respondents, the sampling technique is accidental sampling. Data were collected by a questionnaire that given directly to respondents. The method which used is inferential analysis by using multiple linear regression. 

The results of hypothesis found that the price have negative and significant to consumer's decision for shopping at SJS Supermarket Padang. Then, the promotion have positive effect to consumer's decision for shopping at SJS Supermarket Padang,  and  the location have negative effect and significant to consumer's decision for shopping at SJS Supermarket Padang.
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