Tabel 
Perbedaan Penelitian

	No
	Keterangan
	Penelitian 1
	Penelitan 2
	Penelitian 3
	Penelitian 4

	1
	Objek
	KFC
	Produk Telkom Speedy
	WiGo 4G WiMax PT Berca Hardayaperkasa
	Fresh carer

	2
	Judul
	pengaruh Keunggulan Bersaing Diferensiasi Terhadap Minat Beli Ulang Konsumen Pada KFC Di Kota Padang
	Analisis Pengaruh Iklan, Kepercayaan Merek, dan Citra Merek terhadap Minat Beli Konsumen
	pengaruh iklan, brand trust, dan brand image terhadap minat beli konsumen WiGo 4G WiMax PT Berca Hardayaperkasa Di Kota Balikpapan
	Pengaruh Celebrity Endorser Pada iklan Fresh Care Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Agnes Monica Sebagai Endorser Produk Minyak Agin Fresh Care)

	3
	Peneliti
	Fitri Yeni
	E. DESI ARISTA

SRI RAHAYU TRI ASTUTI
	Prescilia Nani Lestari
	Salman Pakaya

	4
	Lokasi
	Kota Padang 
	Semarang 
	Kota Balikpapan
	Gorontalo 

	5
	Publikasi
	Vol 2, No 01 (2013) http://ejournal.unp.ac.id/students/index.php/mnj/article/view/147/134 
	Jurnal Aset, Maret 2011, hal 37 – 45 Vol 13 No 1 ISSN 1693 -928X
	Artikel Fakultas Ekonomi Universitas Mulawarman.

	Artikel fakultas ekonomi dan bisnis universitas  negeri gorontalo

	6
	Variabel bebas
	Diferensiasi produk 

Diferensiasi pelayanan 

Diferensiasi citra 
	Iklan 

Kepercayaan merek 

Citra merek
	Iklan 

Brand trust 

Brand image
	Celebrity endorser

	7
	Variabel Terikat
	Minat beli ulang
	Minat beli konsumen
	Minat beli konsumen
	Minat beli

	8
	Teknik Penarikan Sampel
	Accidental Sampling.
	purposive sampling
	-
	Accidental Sampling.

	9
	Teknik Analisis untuk Uji 

Hipotesis
	Regresi berganda
	Analisis Regresi  Berganda.
	Analisis Regresi  Berganda.
	Regresi sederhana

	10
	Hasil Penelitian
	Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Keunggulan bersaing diferensiasi produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang. (2) keunggulan bersaing diferensiasi pelayanan berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang. (3) keunggulan bersaing diferensiasi citra berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang  KFC.


	Variabel Iklan (X1) yang memiliki tingkat signifikansi sebesar 0,023 < 0,05 memenuhi syarat untuk menjadi variabel pendukung minat beli. Variabel kepercayaan merek (X2) menjadi variabel kedua yang memiliki tingkat signifikansi 0,001. Nilai signifikansi tersebut memenuhi syarat untuk menjadi variabel pendukung bagi minat beli karena nilainya < 0,05. Variabel citra merek (X3) memiliki tingkat signifikansi sebesar 0,531 tidak memenuhi syarat < 0,05 dan tidak memiliki pengaruh signifikan untuk menjadi syarat terhadap variabel minat beli produk Telkom Speedy
	Secara parsial (Uji T) ternyata dari hasil penelitian membuktikan bahwa tidak semua indikator dari variabel independen yaitu variabel iklan, brand trust, dan brand image mempunyai pegaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel dependen minat beli konsumen WiGo 4G WiMax di kota Balikpapan. Variabel iklan disini terbukti memiliki pengaruh yang positif dan signifikan dan yang paling dominan pengaruhnya terhadap minat beli konsumen WiGo 4G WiMax di kota Balikpapan. Kemudian variabel brand trust berpengaruh positif dan signifikan namun dari angka yang ditunjukkan variabel brand trust tidak dominan, dan variabel brand image berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap minat beli konsumen WiGo 4G WiMax PT Berca Hardayaperkasa di kota Balikpapan.
	Berdasarkan hasil penelitian terdapat pengaruh yang signifikan Selebriti Endorser terhadap Minat Beli pada Iklan Fresh Care.
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