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Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, atmosfer toko dan motivasi belanja terhadap pembelian impulsif pada konsumen di Robinson Ramayana dikota Padang. Yang menjadi objek penelitian ini bahwa konsumen yang melakukan pembelian impulsif di Robinson Ramayana dikota Padang. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 80 responden.Metode pengambilan sampel adalah accidental sampling. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linier berganda.Uji hipotesis dengan menggunakan uji T-test statistik untuk membuktikan pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen secara parsial atau individu.Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa harga, toko suasana dan motivasi belanja berpengaruh positif pada pembelian impulsif pada konsumen di Robinson Ramayana dikota Padang.Selanjutnya disarankan kepada perusahaanharus mempertimbangkan strategi harga, meningkatkan suasana toko dan mempertahankan motivasi belanja hedonis dalam diri konsumen sehingga sikap konsumen dapat berubah menjadi lebih baik dan melakukan pembelian secara impulsif.
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