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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan sejumlah faktor demografis yang terdiri 

dari tipe keluarga, usia, pendidikan dan pendapatan terhadap pengambilan keputusan 

berbelanja produk kebutuhan primer. Penelitian ini dilakukan kepada 135 orang ibu rumah 

tangga yang tersebar di Kota Padang dengan menggunakan teknik accidental sampling. 

Proses pengujian hipotesis dilakukan dengan menggunakan bantuan program Smart PLS. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa tipe keluarga berpengaruh positif  terhadap keputusan 

berbelanja kebutuhan primer pada ibu rumah tangga di Kota Padang. Usia berpengaruh 

positif terhadap keputusan berbelanja kebutuhan primer pada ibu rumah tangga di Kota 

Padang. Pendidikan berpengaruh negatif terhadap keputusan berbelanja kebutuhan primer 

pada ibu rumah tangga di Kota Padang dan pendapatan berpengaruh positif terhadap 

keputusan berbelanja kebutuhan primer pada ibu rumah tangga di Kota Padang. 
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Abstract 

This study aims to prove a number of demographic factors consisting of family type, age, 

education and income towards decision making to shop for primary needs products. This 

research was conducted on 135 housewives in the city of Padang using accidental sampling 

technique. The process of testing the hypothesis is carried out using the Smart PLS program. 

The results showed that family type had a positive effect on the decision to shop for primary 

needs among housewives in Padang City. Age has a positive effect on the decision to shop for 

primary needs among housewives in Padang City. Education has a negative effect on the 

decision to shop for primary needs for housewives in Padang City and income has a positive 

effect on the decision to shop for primary needs for housewives in Padang City. 
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