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ABSTRACT
This research is aimed to examine empirically the effect of life style, store displays and hedonic shopping motivation on impulse buying. The number of sample was used eighty respondents by performing purposive sampling. The type of data used is primary data through questionnaires The technique of data analysis by used multiple linear regresion. It is obtained multiple linear regresion variable independent meaning positife.. To test the hypothesis, the test of t count is used. Hypothesis in this study is accepted that there is an influence between life style, store displays and hedonic shopping motivation onimpulse buying in Amole distro Padang. The right advice for Amole distro distribtion to pay attention to fashion trends and displaying goods outside the store with attractive, to increase impuls buying at Amole distro padang.
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ABSTRAK

Penelitian ini diarahkan untuk menguji pengaruh gaya hidup, display toko dan motivasi belanja hedonis terhadap keputusan pembelian tidak terencana pada Amole distro Padang. Jumlah sampel yang digunakan adalah delapan puluh responden dengan teknik pengambilan sampel adalah purposive sample. Jenis data yang digunakan adalah data primer melalui kuesioner.Teknik analisis data yang digunakan adalah analisi regresi linier berganda. berdasarkan hasil analisis regresi linier berganda ditemukan variabel bebas bermakna positif. untuk menentukan kontribusi  dari varibel bebas terhadap variabel terikat,. Untuk uji hipotesis, dilakukan uji T-tes, hipotesis dalam penelitian ini diterima karena ditemukan bahwa gaya hidup, display toko dan motivasi belanja hedonis berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian tidak terencana pada Amole distro Padang. Disaran  kan bagi Amole distro agar memperhatikan fashion yang trend dan memajang barang di luar toko dengan menarik, untuk meningkatkan pembelian tidak terencana konsumen pada Amole distro Padang
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