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Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atmosphere, kualitas produk dan kualitas pelayanan terhadap minat beli ulang konsumen pada Rumah Makan Lamun Ombak Khatib Sulaiman Padang. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen pada Rumah Makan Lamun Ombak Khatib Sulaiman Padang. Sampel dalam penelitian ini adalah sebanyak delapan puluh responden. Teknik pengambilan sampel mnggunakan porposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis linear berganda. Hasil dalam penelitian ini menunjukan bahwa atmosphere, kualitas produk dan kualitas pelayanan berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang konsumen  pada Rumah Makan Lamun Ombak Khatib Sulaiman Padang.
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