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Segenap asma keagungan hanya untukMu ya Allah SWT, Rabbi sekalian alam
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Tiada yang terucap dari mulutku

Kecuali menunuju kebesaranMu

Karena kehendak dan izinMu

Aku mampu menunaikan suatu perjuanganKu

Secercah harapan telah Kugenggam

Sepenggal asa telah Kuraih


Terima kasih ya Allah engkau tlah memberikan kesempatan

Untuk membahagiakan orang-orang yang Kucintai dan Kusayangi

Namun.......

Kusadari perjuanganKu belum usai

Tujuan akhir belum Kucapai

Esok dan lusa aku masih berhenti sampai disini

Aku percaya disetiap langkahKu

Kau akan slalu menyertaiKu

Ya Allah........

Aku menyadari sepenuhnya apa yang telah Kuperbuat sampai kini

Belum mampu membalas tetesan keringat Orang tuaKu

kepadaMu ya Allah aku memohon

jadikanlah keringat mereka

sebagai untaian mutiara disaat mereka lara

sebagai penyejuk dikala mereka dahaga

Mama......

Masih Kuingat ada sebongkah cita-cita

Dalam tatapan matamu

Dan harapan yang begitu besar kepadaKu

Agar aku bisa menjadi yang terbaik

Dalam setiap perkataanMu selalu berisi doa untukKu

Yang membuatku semakin mengerti apa artinya hidup ini

Kini cita-cita dan harapan itu telah kugapai

Papa........

Kuingat selalu ada sebuah asa dalam raut wajahmu

Di antara butir-butir keringatMu yang bercucuran

Peluh mu bagai air,menghilangkan haus dalam dahaga 

Hingga daraku tak membeku

Susah payah lelah

Namun kau tak pernah peduli

Demi anakMu agar dapat meraih asa dan cita

Kini..............

Asa itu telah kuraih demi kalian

Ku persembahkan setetes keberhasilan ini 

Sebagai tanda bukti atas pengorbanan, perhatian, cinta

Dan kasih sayang yang telah kalian berikan 

Yang tak  pernah mampu Kuganti

Terima kasih atas semuanya

Selalu berusaha memberikan yang terbaik dari diriku

Hingga suatu saat

Allah pun memberikan kesempatan padaKu

Untuk membahagiakan kalian

                                                               Intan Dwita, S.E
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Pengaruh Sikap, Gaya Hidup Dan Store Atmosphere Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Memilih  Kedai Kopi  Nuno’s Di Kota Padang

Intan Dwita1, Yulihar Mukhtar1, & Lindawati2
Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Bung Hatta

Intandwita38@gmail.com yul_mukhtar@yahoo.com 111nda@yahoo.co.id 

Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh sikap, gaya hidup dan store atmosphere terhadap keputusan konsumen dalam mengunjungi Kedai Kopi Nunos di Kota Padang. Jumlah sampel yang digunakan adalah seratus orang responden dengan teknik pengambilan sampel adalah purposive sampling. Teknik analisis data yang digunakan  adalah analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis ditemukan bahwa sikap berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen  mengunjungi Kedai Kopi Nunos di Kota Padang, sedangkan gaya hidup dan store atmosphere tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen  mengunjungi Kedai Kopi Nunos di Kota Padang. Untuk saran penelitian, diharapkan kepada pihak Kedai Kopi Nuno’s agar memperhatikan Sikap, Gaya Hidup dan Store Atmosphere untuk meningkatkan keputusan konsumen dalam memilih Kedai Kopi Nuno’s di kota Padang

Kata Kunci : Sikap, Gaya Hidup Dan Store Atmosphere Keputusan Konsumen

Effect Of Attitude, Lifestyle And Store Atmosphere Against Consumer Decision 

In Choosing Nuno's Coffee Shop In Padang

Intan Dwita1, Yulihar Mukhtar1, & Lindawati2
Student Department of Management, Faculty Economics, University of Bung Hatta

Intandwita38@gmail.com yul_mukhtar@yahoo.com 111nda@yahoo.co.id 


Abstrak

This study aims to look at the influence of attitudes, lifestyle and store atmosphere to consumer decision in visiting Café Nunos in Padang. The samples used were a hundred respondents with a sampling technique is purposive sampling. The data analysis technique used is multiple linear regression analysis. Based on the results of hypothesis testing found that attitude significantly influence the consumer's decision to visit Café Nunos in Padang, while lifestyle and store atmosphere does not significantly influence the consumer's decision to visit Café Nunos in Padang. For suggestions of research, it is expected that Nuno's Coffee Shop to pay attention Attitude, Lifestyle and Store Atmosphere to improve consumer decision in choosing Nuno's Coffee Shop in the city of Padang
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