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ABSTRACT
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, kesadaran merek, persepsi kualitas, dan loyalitas merek terhadap keputusan pembelian sepatu bola adidas di Padang. Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli sepatu bola adidas yang berada di kota Padang yang berjumlah 100 orang. Teknik pengambilan sampel adalah purposive sampling. Jenis data yang digunakan adalah data primer melalui penyebaran kuesioner. Metode analisa data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Uji hipotesis dengan menggunakan uji T-test statistik untuk membuktikan pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen secara parsial atau individu. Hasil penelitian ini menemukan bahwa kesadaran merek tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu bola adidas di kota Padang, sedangkan citra merek, persepsi kualiatas dan loyalitas merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu bola adidas di kota Padang.
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