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Analisis Komperatif Efektivitas Iklan Beberapa Merek Rokok di Kota Padang

Abstract

The main purpose of this study was to examine the effectiveness of advertising several brands of cigarettes. The research method used descriptive analysis and One Way Anova  methods. The result of this research showed, thera are significant diffference effectiveness of andvertising on type of cigarettes consumed in city of Padang and The effectivenness of the most memorable advertising slogan according to responden is cigarettes of Djarum 76 from all dimension of EPIC (Empathy, Persuasion, Impact and communications)

Keyword:  Effectiveness Of Advertising
























Analisis Komperatif Efektivitas Iklan Beberapa Merek Rokok di Kota Padang

Abstrak
Tujuan penilitian ini untuk menguji efektifitas iklan terhadap beberapa merek rokok. Pada penelitian in menggunakan  metode analisa One Way Anova. Kesimpulan dari penelitian ini, tingkat efektivitas slogan iklan yang paling di ingat menurut  responden adalah pada  iklan Rokok  Djarum 76 dari semua dimensi EPIC (Empati, Persuasi, Impac dan Komunikasi).
Keyword:  Efektivitas Iklan
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