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ABSTRAK

Saat ini, kebutuhan manusia semakin komplek untuk dipenuhi. Salah satu kebutuhan yang ada didalam kehidupan manusia yang harus terpenuhi yaitu kebutuhan primer. Sepatu merupakan salah satu kebutuhan primer yang harus dipenuhi manusia. Sepatu adalah barang konsumsi yang tahan lama serta merupakan barang toko dimana karakteristiknya selalu dibandingkan berdasarkan kesesuaian, kualitas, merek, harga, dan gaya dalam proses pemilihan dan pembeliannya. Penelitian  ini bertujuan untuk mendapatkan bukti nyata adanya pengaruh kualitas produk, harga, citra merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian sepatu pada toko sepatu Honesto di kota Padang. Untuk pengujian digunakan sampel 100 responden. Teknik pengambilan sampel menggunakan Accidental Sampling. Dalam penelitian ini penulis menggunakan empat variabel independen dan satu variabel dependen. Berdasarkan hasil pengujian diperoleh bahwa kualitas produk, harga, citra merek berpengaruh positif dan signifikan, dan gaya hidup berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian pada toko sepatu Honesto di kota Padang.

Kata kunci: Kualitas produk harga citra merek gaya hidup dan keputusan   pembelian
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ABSTRACT

Nowdays, human need more complex to be filled.  One of the human need that must be filled is the primary requirement. Shoes are one of the primary needed that must be filled by humans. Shoes are durable consumer goods as well as a store where the item characteristics always compared based on suitability, quality, brand, price, and style in the process of selecting and purchasing. The research aims to get real evidence of the influence of product quality, price, brand image and lifestyle on buying decision at the Honesto shoes store at the Padang city. The sample used 100 respondents. The technical sampling was Accidental Sampling. This research used four independent variables and one dependent variables. Based on the test result, was founded that the quality of products, price and brand image positively and significantly impact on consumer decision, and lifestyle was founded negatively effect on purchasing decisions of Honesto shoes store in Padang city.

Key words: product quality, price, brand image, lifestyle and purchase decision.
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