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Pengaruh Atribut Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sophie Paris di Kota Padang
Fitria Aprianti
1110011211111
ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh atribut produk terhadap keputusan pembelian.variabel bebas yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitas produk, desain, merek dan garansi, sedangkan variabel terikat dalam penelitian ini yaitu keputusan pembelian. Pengumpulan data dilakukan  dengan penyebaran kuesioner kepada konsumen yang membeli atau menggunakan produk sophie paris di kota padang. Jumlah sampel sebanyak 100 responden. Metode penetapan sampel dengan cara purposive sampling. Pada tahap analisis data dilakukan analisis deskriptif, distribusi frekuensi dan rata-rata, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji F, uji t. Aplikasi SPSS windows 15,0 digunakan untuk membantu pengujian model ini. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel kualitas produk, desain, merek dan garansi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk sophie paris. 

Kata kunci : atribut produk, kualitas produk, desain, merek, garansi, keputusan pembelian










The Effect Of Attributes Product On The Purchase Decision Sophie Paris Product In The Padang City
Fitria Aprianti
1110011211111
ABSTRACT
This study aims to determine theinfluence of attributes product on the purchase decision. Independen  variable used in this study is product quality, design, brand, and warranty, while the dependent variable in this study are purchasing decisions. Data collection is done by distributing questionnaires to consumers who buy or use the product Sophie Paris in town padang. the total sample of 100 respondents. method of determination of the sample by purposive sampling. at the stage of data analysis performed descriptive analysis, frequency distribution and average, the classical assumption test, multiple linear regression analysis, f test, t test. windows SPSS 15.0 is used to help test this model.t he results showed that the variable quality of the product, design, brand and warranty positive and significant impact on purchasing decisions Sophie Paris.

Keywords: Attributes Product, Product Quality, Design , Brand, And Warranty, Purchase  Decision.
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