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Pengaruh sikap dan kepercayaan konsumen terhadap keputusan pembelian pakan ikan nila merek Preo PT. MATAHARI SAKTI di Muaro Jambi
Andro Yugo Satrio1, Lindawati2, Dahliana Kamener3
Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Bung Hatta

Abstrak

	Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi secara empiris pengaruh sikap dan keyakinan terhadap keputusan pembelian pakan ikan nila merk " Preo "  PT . Matahari Sakti di Muaro Jambi . Objek penelitian dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli pakan ikan nila merek " Preo " yang diproduksi oleh PT . Matahari Sakti di Muaro Jambi . Populasi penelitian ini adalah semua petani pembudidaya ikan nila di Muaro Jambi . Penelitian ini menggunakan sampel ini sebanyak 60 responden . Teknik dalam pengambilan sampel adalah simple random sampling di mana pengambilan sampel dilakukan untuk semua anggota secara acak dari populasi tanpa mempertimbangkan strata mereka . Hasil penelitian yang telah selesai menunjukkan bahwa sikap dan keyakinan berpengaruh positif terhadap keputusan membeli makanan hewan ikan nila merk " Preo " yang diproduksi oleh PT . Matahari Sakti di Muaro Jambi .

Kata kunci : Sikap , kepercayaan , pengambilan keputusan pembelian








Pengaruh sikap dan kepercayaan konsumen terhadap keputusan pembelian pakan ikan nila merek Preo PT. MATAHARI SAKTI di Muaro Jambi
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Abstract
This research aims to evaluate empirically the  influence of the attitude and belief  toward buying decision for animal food of tilapia merked “Preo” at PT. Matahari Sakti at Muaro Jambi. Object of the research in this study was consumers who buy animal food merked “Preo” manufactured by PT. Matahari Sakti at Muaro Jambi. Populations of this research were all farmers. This research used sample as much as 60 respondents. The technique in colleting sample was simple random sampling where taking sample was done to all member randomly from populations without considering their strata. The result of the research  that has been done showed that the attitudes and belief have positive influence toward the decision of buying  for animal food of tilapia merked “Preo” that manufactured by PT. Matahari Sakti in Muaro Jambi. 
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