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 “Sesungguhnya disamping kesukaran ada kemudahan, apabila engkau telah selesai mengerjakan suatu pekerjaan, maka bersusah payahlah mengerjakan yang lain”

Langkah demi langkah telah kutapaki.
Menelusuri alur kehidupan tak semulus yang kuduga.
Semua untuk perjuangan dan pengorbanan.
Meski melelahkan dan sering kali menyakitkan.
Namun, harus kutempuh.
Menuju sinar pengharapan yang gemilang.
Karena sesungguhnya pemenang adalah pejuang yang mengantongi air mata, luka, dan caci maki.
Yang sering menangis dalam diam.
Ketika belum mampu membahagiakan orang-orang yang tersayang.

Terima kasihku padaMu ya Allah.
Dengan seizinMu dapat ku persembahkan sepenggal asa.
Untuk mereka yang begitu berarti dalam hidupku.
Mereka yang kusayangi dan menyayangiku.
Teiring dalam rasa terima kasihku.
Kepada Ayahanda dan Ibunda.
Doa yang Ibunda berikan merupakan setitik embun penyejuk dahagaku.
Dorongan serta perhatian Ayah semangat bagiku untuk mencapai cita.

Ayah ibu…
Kupersembahkan karya kecil ini.
Baru inilah yang dapat kubuktikan.
Kutahu ini tidak sebanding dengan tetesan keringat dan pengorbanan Ayahanda dan Ibunda.

Karenanya YaAllah.
Jadikanlah keringat mereka sebagai mutiara dikala orang-orang kegelapan.
Jadikanlah kelelahan mereka sebagai kemudahan disaat orang-orang kepayahan.
Dan jadikanlah tetes air mata mereka sebagai embun penyejuk dikala orang-orang dahaga.

PERNYATAAN
Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi. Dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atatu diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis diajukan dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka.
Padang, 14 Februari 2015
 Penulis


Weni Sri Wahyuni
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ABSTRACT
This study aims to determine the effect of Perception and Motivation to Appear Unique to the purchasing decision in Padang Tangkelek Distro . Data on research using primary data obtained from the questionnaires were carried out in the field . Independent variables were used (Perception and Motivation to Appear Unique) and dependent variable is (Purchase Decision). Analysis used multiple linear regression analysis , the results of this study found that the perception does not significantly influence the purchasing decisions and Motivation to Appear Unique significantly influence the purchase decision.
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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Persepsi dan Motivasi untuk Tampil Unik terhadap Keputusan Pembelian Di Distro Tangkelek Padang. Data penelitian menggunakan data primer yang diperoleh dari kuesioner yang disebar di lapangan. Variabel independen yang digunakan (Persepsi dan Motivasi untuk Tampil Unik) dan variabel dependen adalah (Keputusan Pembelian). Analisis yang digunakan analisis regresi linier berganda, hasil penelitian ini menemukan bahwa persepsi tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan Motivasi untuk Tampil Unik berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
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