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ABSTRAK

Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, kepercayaan dan kualitas informasi terhadap keputusan pembelian. Pada penelitian ini yang menjadi objek penelitian adalah produk belanja online di Zaora. Populasinya adalah semua konsumen yang pornah membeli produk Zalora. Sampel sebanyak 130 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu Accidental Sampling. Dalam penelitian ini menggunakan tiga variabel bebas dan satu variabel terikat. Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini regresi berganda dan asumsi klasik yang terdiri dari uji normalitas, uji multikolenieritas, uji heteroskedastisitas. Serta uji hipotesis yaitu uji statistik (uji F dan uji T) yang diolah melalui program SPSS. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis ditemukan bahwa gaya hidup, kepercayaan dak kualitas informasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
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