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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dikemukakan 

sebelumnya, maka dapat ditarik Kesimpulan dalam penelitian ini sebagai berikut: 

1. Gaya hidup berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada 

produk vivo di Kota Padang. 

2. Ekuitas merek berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada 

produk vivo di Kota Padang. 

3. Harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada produk 

vivo di Kota Padang. 

5.2 Implikasi Penelitian  

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi pertimbangan bagi perusahaan 

vivo agar dapat memahami faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan 

pembelian konsumen. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan konstribusi 

bagi perusahaan vivo untuk mengetahui apa yang difikirkan oleh konsumen 

mengenai sebuah produk dan kenyamana dengan beberapa saran: 

1. Hasil pengujian hipotesis menunjukkan gaya hidup berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian seorang konsumen. Konsumen akan menghabiskan 

waktu, uang mereka ketika mereka merasa membutukan barang tersebut. 

Gaya hidup yang diinginkan seseorang dapat mempengaruhi perilaku 

pembelian yang melekat pada dirinya, yang akan mempengaruhi bahkan 

mengubah gaya hidup individu tersebut. Perusahaan vivo diharapkan dapat 
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mengikuti keinginan pasar yang sedang tren dan faktor-faktor yang 

mempengaruhi hal tersebut. 

2. Uraian hasil pengujian hipotesis juga menemukan bahwa ekuitas merek 

juga ikut mempengaruhi keputusan pembelian seorang konsumen. 

Perusahaan vivo diharapkan selalu menjaga dan selalu meningkatkan 

ekuitas merek yang telah ada sehingga menjadi merek yang dapat bersaing 

dengan competitor lain agar dapat memenuhi kebutuhan konsumen. 

Ekuitas merek juga dapat meningkatkan daya tarik perusahaan, menarik 

lebih banyak pelanggan potensial. Perusahaan vivo harus dapat 

mempertahankan konsumen ketika perusahaan lain memiliki fitur 

tekonologi yang sama agar tidak beralih ke perusahaan pesaing. 

3. Perusahaan vivo diharapkan dapat memberikan harga yang terjangkau 

dengan kualitas yang baik. Harga yang ditetapkan dapat bersaing dengan 

perusahaan yang lain. Harga juga menentukan bagaimana konsumen 

memandang suatu produk. Harga juga dapat membangkitkan reaksi 

emosional dari konsumen, seperti antisipasi terhadap penawaran yang 

bagus dan kesenangan ketika menghemat uang. 

5.3 Keterbatasan dan Saran  

Berdasarkan Kesimpulan dan implikasi penelitian yang telah disampaikan 

sebelumnya, maka dapat dikemukakan saran dan keterbatasan dalam 

penelitian ini : 

1. Penelitian ini hanya dilakukan kepada konsumen produk vivo di Kota 

Padang, sehingga hasil penelitian ini belum dapat berlaku pada 
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produk vivo di daerah lainnya. Dengan demikian disarankan bagi 

penelitian yang akan datang pada produk vivo di daerah-daerah 

lainnya. 

2. Penelitian ini hanya menggunakan 3 variabel yang mempengaruhi 

keputusan pembelian yaitu gaya hidup, ekuitas merek dan harga 

sehingga variabel-variabel lain yang berpotensi berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian seperti kualitas produk terabaikan. Dengan 

demikian peneliti selanjutnya diharapkan menambahkan variabel lain. 

3. Penelitian ini hanya menggunakan 85 responden. Dengan demikian, 

disarakan kepada peneliti yang akan datang agar menggunakan 

jumlah respoden yang lebih banyak. 
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