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BAB V 
 

KESIMPULAN DAN SARAN 
 
 
 

 

5.1 Kesimpulan 

 

Setelah dilakukan penelitian maka dapat ditarik beberapa kesimpulan 

diantara adalah sebagai berikut: 

 
1. Faktor yang mempengaruhi partisipasi masyarakat dalam kegiatan wisata 

Mapaddegat di Desa Tuapejat Kabupaten Kepulauan Mentawai adalah 

faktor internal (umur, tingkat pendidikan, lama menetap, pendapatan, dan 

jenis pekerjaan) yaitu sebesar 72,7 %, Sedangkan 27,3% dipengaruhi oleh 

faktor lain yang tidak termasuk dalam model regresi. 

 
2. Strategi yang baik untuk digunakan dalam menentukan kebijakan 

pengembangan partisipasi masyarakat pada pelaksanaan wisata Mapaddegat 

Desa Tua Pejat Kabupaten Kepulauan Mentawai sebagai kawasan strategis 

pariwisata daerah adalah sebagai berikut: (1) Memanfaatkan objek dan daya 

tarik wisata yang sangat indah dan menarik (pasir pantai yang putih dan 

indah, air laut yang jenih, dan ombak yang besar untuk kegiatan surfing) 

untuk menyadarkan kesadaran masyarakat akan kebersihan dan keindahan 

lokasi yang saat ini kurang diperhatikan. (2) Memanfaatkan lokasi objek 

wisata yang dekat dengan pusat kota kabupaten dan kemudahan akses 

transportasi menuju lokasi objek wisata sehingga membantu sosialisasi 

dengan msyarakat untuk mengurangi issue gempa Megatrans dan tsunami 

Mentawai, (3) Memanfaatkan ketersediaan akomodasi berupa homestay bagi 
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kunjungan wisata serta fasilitas lainnya di kawasan pantai untuk menarik 

perhatian pemerintah untuk lebih memperhatikan bahaya abrasi pantai. 

 

5.2 Saran 

 

Setelah dilakukan penelitian maka peneliti memberikan beberapa saran 

 

yaitu: 

 

1. Hendaknya strategi pengembangan daerah pesisir sebagai objek pariwisata 

pantai yang ideal dan melibatkan tiga pilar good governance juga diterapkan 

kepada pantai-pantai lain di Kabupaten Kepulauan Mentawai berdasarkan 

skala prioritas yang telah dirancang. 

 
2. Hendaknya pantai-pantai yang belum dikelola oleh pemerintah tetap 

mendapatkan perhatian dalam pengadaan akses dan fasilitas di area pantai. 

 
3. Beberapa strategi alternatif baru dapat digunakan untuk lebih menggencarkan 

marketisasi objek pariwisata pantai seperti penugasan putra daerah yang 

berada di kota lain untuk menjadi duta pariwisata dan promosi daya tarik 

wisata berbasis budaya. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

99 


