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ABSTRAK 

Penelitian ini berkaitan dengan penggunaan bahasa di media sosial. 

Untuk itu, manusia menggunakan bahasa sebagai alat untuk menyampaikan apa 

yang mereka rasa dan apa yang mereka pikirkan. Di antara fasilitas untuk 

berkomunikasi di internet tersebut adalah  media sosial Facebook, Twitter, dan 

Instagram. Di dalam tulisan ini yang akan menjadi pokok pembahasan adalah 

bagaimana bentuk pemarkah kalimat emosional di media sosial Instagram.  

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan pemarkah kalimat emosional di 

media sosial Instagram.Jenis Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan 

menggunakan metode deskriptif. Data penelitian ini berupa data tulis, yang 

diperoleh dari hasil screenshot unggahan akun-akun yang mendapat komentar 

dari pengguna jejaring sosial yang terdapat pada media sosial Instagram. Teknik 

pengumpulan data yang diterapkan dalam penelitian ini adalah teknik catat. 

Selanjutnya, untuk menganalisis data digunakan metode agih dengan teknik 

lesap. Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan delapan pemarkah kalimat 

emosional di media sosial Instagram. Kalimat emosional tersebut adalah (1) 

kalimat emosional marah yang ditandai dengan satuan lingual anjing, kurang 

ajar, biadab, setan biadab, serakah, tidak tanggung jawab, tidak tau diri, 

bangsat banget. (2) kalimat emosional sedih yang ditandai dengan satuan lingual 

menangis, sedih, menyedihkan, putus asa, kasihan. (3) kalimat emosional takut 

yang ditandai dengan satuan lingual ngeri, seram, takut. (4) kalimat emosional 

nikmat yang ditandai dengan satuan lingual bahagia, senang, bangga. (5) 

kalimat emosional cinta yang ditandai dengan satuan lingual cinta, sayangi. (6) 

kalimat emosional terkejut yang ditandai dengan satuan lingual kaget, terpana. 

(7) kalimat emosional jengkel ditandai dengan satuan lingual kesal, jijik, gedeg. 

(8) kalimat emosional malu yang ditandai dengan satuan lingual malu, aib, 

menyesal, hina. 
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