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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga, lklan Dan Kualitas
Produk Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik Laneige. Sampel dalam penelitian
ini adalah konsumen yang ingin menggunakan produk kosmetik laneige dan
mempunyai minat beli produk kosmetik laneige yang berjumlah 138 orang
responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu Purposive
Sampling. Jenis data yang digunakan pada penelitian adalah data primer. Pada
penelitian ini menggunakan teknik analisis data yaitu regresi berganda dan uji
hipotesisis dengan menggunakan uji t-statistik.Hasil penelitian ini mnemukan
bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Produk Kosmetik
Laneige, ikaln berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Produk Kosmetik
Laneige dan Kualitas Produk berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli Produk
Kosmetik Laneige
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