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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan dan menganalisis pengaruh kualitas 

produk, harga dan gaya hidup terhadap  keputusan pembelian sepeda Polygon di Kota 

Padang. Dalam penelitian ini yang menjadi objek yang diteliti adalah konsumen yang 

melakukan pembelian sepeda Polygon di Kota Padang. Jumlah sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 80 responden yang melakukan pembelian sepeda 

Polygon di Kota Padang. Jenis data yang digunakan adalah data primer yang diperoleh 

melalui penyebaran kuesioner. pada penelitian ini variabel yang digunakan ada dua 

kategori. Pertama variabel dependen yaitu keputusan pembelian dan variabel 

independen yaitu kualitas produk, harga, dan gaya hidup. 

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini diuji menggunakan metode 

analisis meliputi : uji validitas, uji reliabilitas, regresi linier berganda, uji t, uji f, , dan 

koefisien determinasi (R²) untuk membuktikan pengaruh variabel independen dan 

dependen secara parsial maupun individual. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis 

ditemukan bahwa kualitas produk dan gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sepeda Polygon di kota Padang, sedangkan harga tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda polygon di Kota Padang. 

Kata kunci : Kualitas Produk, Harga, Gaya Hidup & Keputusan Pembelian 
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