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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Brand Image, Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hand Sanitizer Antis Di Siteba. Sampel 

dalam penelitian ini adalah konsumen yang melakukan pembelian produk hand 

sanitizer Antis di Siteba yang berjumlah 60 orang responden. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan yaitu Purposive Sampling. Jenis data yang digunakan pada 

penelitian adalah data primer. Pada penelitian ini menggunakan teknik analisis data 

yaitu regresi linear berganda dan uji hipotesis dengan menggunakan uji t-statistik. 

Hasil penelitian ini menemukan bahwa Brand Image berpengaruh positif terhadap 

Keputusan Pembelian hand sanitizer Antis, dan Harga berpengaruh positif terhadap 

Keputusan Pembelian hand sanitizer Antis. 

 

Kata kunci : Brand Image,Harga,Keputusan Pembelian 
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