
BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Awal tahun 2020 menjadi titik awal terjangkitnya Covid-19 di Dunia. Virus yang 

awalnya terjadi di Wuhan, China. Penyebaran virus Covid-19 sangat cepat dan  sudah 

menyebar ke berbagai negara. Termasuk negara Indonesia. Membuat masyarakat 

waspada dan takut terhadap virus tersebut. Sehingga pemerintah menganjurkan untuk 

seluruh masyarakat untuk dirumah aja, menjaga jarak dan memakai masker jika 

bepergian keluar rumah. Sehingga kebutuhan masyarakat akan masker atau alat 

Kesehatan sangatlah tinggi.  

Awal terjadinya Covid-19 masker menjadi langka dan sulit ditemukan dimana-

mana. Sekali pun ada, itu harganya bisa sangat mahal atau tinggi. Dan diawal tahun 

2021 hingga pertengahan bulan oktober, masker sudah tidak susah ditemukan lagi 

dan harganya sudah mulai menurun walaupun belum normal.  

Salah satu merek masker yang digemari oleh Sebagian masyarakat Indonesia 

adalah merek Sensi. Salah satu contoh dari masker sensi yaitu masker sensi duckbill. 

Masker sensi duckbill tidak hanya melindungi kita dari paparan virus tetapi juga 

menambahkan kesan elegan disaat kita menggunakannya.  

Pengguna masker sensi duckbill ini menjadikan masker sensi duckbill sebagai 

gaya hidup atau fashion dalam berpakaian. Karna desain yang digunakan membuat 



pengguna menjadi terlihat tirus dan pas di wajah pengguna masker sensi duckbill. 

Tidak hanya digemari anak muda, masker sensi duckbill banyak juga digunakan oleh 

orang tua. Oleh karena itu sebelum melakukan keputusan pembelian ada banyak 

faktor yang mempengaruhi yaitu gaya hidup, harga, kualitas produk dan masih 

banyak yang lainnya (Wilujeng dan Edwar, 2014:1). 

Tabel 1. 1 

Hasil Survey Awal Keputusan Pembelian Masker Sensi Duckbill di Kota Padang 

No. Pernyataan 

Jawaban responden 

Ya 
Persen 

(%) Ya 
Tidak 

Persen 

(%) 

Tidak 

1. Saya terbiasa melakukan 

pembelian produk masker 

sensi duckbill dibandingkan 

dengan produk lainnya. 

8 26,7% 22 73,3% 

2. Saya bersedia 

merekomendasikan produk 

masker sensi duckbill kepada 

teman-teman saya. 

14 46,7% 16 53,3% 

3. Saya ingin melakukan 

pembelian produk masker 

sensi secara rutin. 

15 50,0% 15 50,0% 

Sumber : Survey Awal, 12 maret 2021 

 Bersdasarkan hasil survey awal diatas dapat diketahui bahwa, Pada 

pertanyaan pertanama yang menyata kan Ya sebanyak 8 orang (26,7%) dan yang 

menyatakan tidak sebanyak 22 orang (73,3%). Pada pertanyaa n kedua yang 



menyakan Ya sebanyak 14 orang (46,7%) dan yang menyatakan Tidak sebanyak 16 

orang (53,3%) dan pertanyaan terakhir yang menyatakan Ya sebanyak 15 orang 

(50,0%) dan yang menyatakan Tidak sebanyak 15 orang (50,0%). Hal ini 

mengindikasikan dengan banyaknya pernyataan tidak setuju dari responden  di kota 

padang, sehingga dapat mempengaruhi keputusan pembelian produk. 

Keputusan pembelian merupakan perilaku atau tindakan seseorang untuk 

membeli atau menggunakan suatu produk baik berupa barang atau jasa yang telah 

diyakini akan memuaskan dirinya dan kesediaan menanggung resiko yang mungkin 

ditimbulkanya (Kotler, 2009:166). Banyak faktor yang dapat memengaruhi keputusan 

seseorang untuk melakukan pembelian, seperti gaya hidup, harga, dan kualitas 

produk. 

Kotler dan Amstrong (2007:430) mendefinisikan bahwa “harga adalah jumlah 

semua nilai yang konsumen tukarkan dalam rangka mendapatkan manfaat dari 

memiliki atau menggunakan barang atau jasa”. Pengaruh harga terhadap keputusan 

pembelian sangatlah penting karena dengan tingkat harga yang ditetapkan oleh 

perusahaan dapat menjadi tolak ukur akan permintaan suatu produk. Penetapan harga 

yang salah dalam suatu produk dapat mengakibatkan jumlah penjualan pada suatu 

produk tidak dapat maksimal yang mengakibatkan penjualan menurun dan pangsa 

pasarnya berkurang.  

Dapat dilihat dalam  perbandingan harga masker duckbill dibawah ini : 



Tabel 1. 2 

Perbandingan harga produk masker duckbill 

No. Nama produk Harga 

1. Masker sensi duckbill 150.000 

2. Masker duckbill alkindo 60.000 

3. Masker duckbill i-care 50.000 
Sumber : www.my-best.id 

 Dari tabel 1.2 diatas dapat diketahui bahwa harga masker sensi duckbill 

memiliki harga jual 150.000, masker duckbill alkindo 60.000, dan harga masker 

duckbill i-care 50.000. dapat disimpulkan bahwa harga masker sensi duckbill masih 

tergolong mahal dibandingkan dengan produk masker duckbill lainnya.  

Kualitas iproduk iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen. iHal 

itersebut isesuai idengan ipendapat iCitra idan iSantoso i(2016:4) iyang imenyatakan 

ibahwa iperusahaan iyang imemiliki ikualitas iproduk iyang ibaik iakan idapat 

imembuat ikonsumen imenjadi ipercaya iterhadap iproduk iyang idihasilkan ioleh 

iperusahaan. iPada isaat ikonsumen itelah imengetahui ikeberadaan iperusahaan, 

iakan imemudahkan iperusahaan iuntuk imengeksplor iproduk iapa isaja iyang 

idihasilkan idengan ikualitas iproduk iyang ibaik isehingga idapat imeningkatkan 

ikeputusan ipembelian ipada isuatu iproduk. i 

Kotler i(2012:157) imengatakan igaya ihidup iberpengaruh iterhadap ikeputusan 

ipembelian ikarena iminat imanusia idalam iberbagai ibarang idipengaruhi ioleh igaya 

ihidupnya idan ibarang iyang imereka ibeli imencerminkan igaya ihidup itersebut. 

iOleh ikarena iitu igaya ihidup imempunyai ipengaruh iyang ikuat idalam iberbagai 

http://www.my-best.id/


iaspek iatas iproses ikeputusan ipembelian ipelanggan, ibahkan isampai itahap 

ievaluasi isetelah ipembelian isebuah iproduk 

Hal itersebut ibagi iwanita imaupun ipria ipenampilan iadalah ihal iyang ipaling 

iutama, iterutama iwanita. iIa iakan imenghabiskan ibanyak iuang ihanya iuntuk 

igaya ihidup. iDisaat ipandemi iCovid-19 iini imasker isensi iduckbill iyang idapat 

imenunjang igaya imereka. iKarena icocok idi isegala ijenis iwajah idan 

imembuatnya isebagai itrend imasa ikini. Berdasarkan iuaraian idiatas ipeneliti 

imenarik iuntuk imeneliti itentang i“Pengaruh iGaya iHidup, iHarga, iKualitas 

iProduk iTerhadap iKeputusan iPembelian i(Studi iKasus iTentang i: iPengguna 

iMasker iSensi iDuckbill)” 

1.2 Perumusan iMasalah 

Berdasarkan ilatar ibelakang ipenelitian imaka iyang imenjadi imasalah 

ipenelitian iadalah isebagai iberikut i: 

1. Apakah igaya ihidup iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian ipada 

imasker isensi iduckbill? 

2. Apakah iharga iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian ipada 

imasker isensi iduckbill? 

3. Apakah ikualitas iproduk iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian 

ipada imasker isensi iduckbill? 



1.3 Tujuan iPenelitian 

 

Tujuan ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 

1. Untuk imenganalisis ipengaruh igaya ihidup iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipada imasker isensi iduckbill. 

2. Untuk imenganalisispengaruh iharga iberpengaruh iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipada imasker isensi iduckbill. 

3. Untuk imenganalisis ipengaruh ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipada imasker isensi iduckbill. 

1.4 Manfaat iPenelitian 

 

Adapun imanfaat iyang idi iharapkan idari ipenelitian iini iadalah i: 

1. Bagi iPraktis 

Hasil ipenelitian iini idiharapkan idapat imemberikan ipenjelasan 

isecara ijelas idan imemotivasi iterhadap iproduk imasker isensi iduckbill 

iuntuk iterus imemproduksi iproduk imasker iyang ibaik idan iberkualitas. 

2. Bagi iAkademik 

Dapat idijadikan isebagai iacuan imaupun irujukan iuntuk ipenelitian 

ipenelitian iselanjutnya idan idapat idigunakan isebagai itambahan ireferensi. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



BAB iII 

KAJIAN iLITERATUR iDAN iPENGEMBANGAN iHIPOTESIS 

 

2.1 Keputusan iPembelian 

2.1.1 iPengertian iKeputusan iPembelian 

(Milly iLingkan iMokoagouw i, i2016) iKeputusan ipembelian imerupakan 

isikap iseseorang iuntuk imembeli iatau imenggunakan isuatu iproduk ibaik iberupa 

ibarang iatau ijasa iyang itelah idi iyakini iakan imemuaskan idirinya idan ikesediaan 

imenanggung iresiko iyang imungkin iditimbulkannya. 

Keputusan ipembelian ikonsumen imerupakan ititik isuatu ipembelian idari 

iproses ievaluasi i(Winardi, i2010). 

Keputusan ipembelian imerupakan iapa iyang idibeli, iapakah imembeli iatau 

itidak, ikapan imembeli, idimana imembeli, idan ibagaimana icara ipembayarannya 

i(Sumarwan, i2011). 

Menurut iKotler idan iAmstrong i(2008) ikeputusan ipembelian ikonsumen 

iadalah imembeli imerek iyang ipaling idisukai idari iberbagai ialternative i iyang 

iada, itetapi idua ifaktor ibisa iberada iantara iniat ipembelian idan ikeputusan 

ipembelian. iFaktor ipertama iadalah isi- ikap iorang ilain idan ifaktor iyang ikedua 

iadalah ifaktor isituasional. iOleh ikarena iitu, ipreferensi idan iniat ipembelian itidak 

iselalu imenghasilkan ipembelian iyang iaktual. 



2.1.2 Tahap-Tahap iKeputusan iPembelian 

 Menurut iKotler idan iAmstrong, itahap-tahap iuntuk imencapai ikeputusan 

ipembelian iada ibeberpa itahapan. iSebagai iberikut i: 

Gambar i2. i1 

Keputusan iPembelian 

 

 

 

Sumber i:Prinsip-prinsip ipemasaran ijilid i1 iEdisi i12 i(Kptler idan iArmstrong,2008) 

 

 Berdasarkan igambar idiatas, idapat idi iartikan ibahwa i: 

a. Pengenalan iKebutuhan 

Preoses ipembelian idimulai isaat ipembeli imengenali imasalahan iatau 

imengenali ikebutuhan. iPara ipemasar iperlu imelakukan ipengidentifikasian 

ikondisi iyang imemicu isuatu ikebutuhan itertentu. iDengan imengumpulkan 

iinformasi idari ibeberapa ipelanggan, ipara ipemasar idapat imengidentifikasi 

irespon iyang ipa;ing isering imuncul iuntuk isuatu iproduk 

itertentu.kemudian ipara ipemasar idapat imenyusun istrategi ipemasaran 

iyang idapat imemicu iminat ikonsumen. 

b. Pencarian iInformasi 

Pengenala
n 

kebutuhan 

Pencarian 
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Penilaian 

alternatif 

Keputusan 

pembelian 
Perilaku pasca 

pembelian 



Konsumen iyang itergerak iuntuk imencari iinformasi iterlebih idahulu 

isebelum imelakukan ipembelian ibiasanya ibanyak iyang iberkaitan idengan 

ikebutuhannya. iJumlah iinformasi iyang iingin idi iperoleh ioleh ikonsumen 

ibiasanya itergntung ikepada ifactor ikekuatan idorongan ikebutuhannya. 

iKemudian idalam imemperoleh iinformasi itambahan, ipenilaian iterhadap 

itambahan idan ikepuasan iapa isaja iyang idiperoleh idari ikegiatan imencari 

iinformasi itersebut. iMelalui ipengumpulan iinformasi, ikonsumen imampu 

imempelajari itentang ifitur idan imerek idari iproduk isuatu iproduk. 

c. Penilaian iAlternatif 

Penelitian ialternative imerupakan itahap iketiga idari iproses ikeputusan 

ipembelian idimana icalon ipenbeli idapat imenggunakan iinformasi iuntuk 

imenyeleksi iberbagai ialternative iyang iterdapat idalam iserangkain ipilihan 

iyang iada. 

d. Keputusan iPembelian 

Keputusan ipembelian ikonsumen idipengaruhi ioleh idua ifactor, iyaitu 

ifactor iinternal idan ifactor ieksternal. iFaktor i iinternal iadalah ipendapat 

ipembeli imengenai imerek iyang imereka ipilih. iSeorang ipembeli iakan 

imembeli isuatu iproduk iyang imerka isukai. iSedangkan ifactor ieksternal 

iadalah isikap iorang ilain idan ikondisi iyang itak iterduga. iDalam 

imelakukan ikeputusan ipembelian, ikonsumen idapat imengambil ilima 



ikeputusan, iyaitu ipenyalur, imerek, ikuantitas, iwaktu idan imetode 

ipembayaran. 

e. Perilaku iPasca iPembelian 

Komunikasi idalam ibidang ipemasran iseharusnya imampu imemasok 

ikeyakinan idan ievaluasi iyang imemperkuat ipilihan ipembeli iagar imerasa 

inayaman imenggunakan imerek itersebut. iUntuk iitu itugas ipemasar itidak 

iterhenti ikepada ipembelian isaja. iPerusahaan iharus idapat imengamati 

ikeputusan ipasca ipembelian itidakan ipasca ipembelian, idan ipenggunaan 

iproduk ipasca ipembelian. 

2.1.3 Faktor-Faktor iyang iMempengaruhi iKeputusan iPembelian 

Faktor-Faktor i iyang imlempengaruhi iKeputusan iPembelian 

1. Faktor iBudaya. 

Budaya imempunyai ipengaruh iyang ipaling iluas idan ipaling idalam 

iterhadap ikeputusan ipembelian. iPemasar iharus imemahami iperan iyang 

idimainkan ioleh ikultur, isubkultur, idan ikelas isosial ipembeli. i 

2. Faktor iSosial. 

Keputusan ipembelian ijuga iakan idipengaruhi ioleh ifaktor isosial iseperti 

ikelompok iacuan, ikeluarga, iperan, idan istatus isosial idari ikonsumen i 

3. Faktor iPribadi. 



Keputusan ipembelian ijuga idipengaruhi ioleh iusia idan itahap isiklus ihidup 

ipembeli, ipekerjaan idan ilingkungan iekonomi, ikepribadian, ikonsep idiri 

iserta igaya ihidup idan inilai. 

4. Faktor iPsikologis 

 iPilihan ipembelian iseseorang ijuga idipengaruhi ioleh ifaktor ipsikologis 

iyang iutama, iyaitu imotivasi, ipersepsi, iproses ipembelajaran, iserta 

ikepercayaan idan isikap. 

2.2 Gaya iHidup 

2.2.1 iPengertian iGaya iHidup 

Gaya ihidup iadalah ipola ihidup iseseorang ididunia iyang itercermin idalam 

ikegiatan, iminat idan ipendapat i(Kotler idan iKeller, i2014:158). 

 iMenurut iSustina i(2002) idalam iSunyoto i(2015:33) igaya ihidup iadalah 

isebagai icara ihidup iyang idiidentifikasikan ioleh ibagaimana iseseorang 

imenghabiskan iwaktu imereka, iapa iyang imereka ianggap ipenting idalam 

ilingkungannya, idan iapa iyang imereka ipikirkan itentang idiri imereka isendiri idan 

ijuga idunia isekitarnya. i 

Gaya ihidup isering ikali idigambarkan idengan iaktivitas, iminat idan iopini 

idari iseseorang i(Surmawan, i2014:45). 

Penampilan idari isetiap iorang iitu iberbeda-beda, ipenampilan 

imencerminkan isebuah igaya ihidup ipada idiri imasing-masing iseseorang, iseperti 



ihalnya imemiliki ifashion idan itas ibranded idan ibanyak isekali itempat imewah 

iyang imenyediakan ifashion idan itas ibranded idi imall imaupun itook ionline. 

iGaya ihidup iadalah ipola ihidup ikonsumtif iseseorang idalam imenghabiskan 

iwaktu iaktivitasnya imelalui ikegiatan, iminat idan iopininya. 

2.2.2 Faktor-faktor iyang iMempdngaruhi iGaya iHidup 

 Menurut iKotler i& iArmstrong i(2018, ihal. i169) ifactor iyang 

imempengaruhi igaya ihidup iadalah i: 

1. Motivasi i i(Motivation) 

Motivasi iadalah isuatu ikebutuhan iyang icukup imendesak iuntuk 

imengarahkan iorang itersebut iuntuk imencari ikepuasan idari ikebutuhan 

itersebut. 

2. Persepsi i(Perception) 

Persepsi iadalah iproses idimana iseseorang imemilih, imengatur, 

idan imenginterpretasikan iinformasi iuntuk imembentuk isuatu igambaran 

iyang iberate imengenai idunia. 

3. Pembelajaran i(Learning) 

Pembelajaran imenjelaskan iperubahan idalam iperilaku iindividu 

iyang itimbul idari ipengalaman. iAhli iterori ipembelajaran imenjelaskan 

ibahwa isebagaian ibesar iperilaku imanusia imerupakan ihasil idari 



ipembelajaran. iPembelajaran iterjadi imelalui iinteraksi iantara 

idorongan, iransangan, iisyarat, irespons idan ipenguatan. 

4. Keyakinan idan iSikap i(Beliefs iand iAttitudes) 

Keyakinan iadalah ipemikiran ideskriptif iyang idimiliki 

iseseorang itentang isesuatu ihal. iSedangkan isikap iadalah ievaluasi, 

iperasaan, idan ipenilaian iseseorang iyang isecara ikonsisten 

imenguntungkan iatau itidak imenguntungkan iterhadap isuatu iobjek 

iatau iide. 

2.3 Harga 

2.3.1 iPengertian iHarga 

Menurut iKotler i(2008:345), iharga iadalah ijumlah iuang iyang iditagihkan 

iuntuk isuatu iproduk iatau ijasa i, idalam ipengertian iyang ilebih iluas iharga 

imerupakan isejumlah iuang iyang iditagihkan iuntuk isuatau iproduk iatau ijasa, 

ijumlah inilai iyang iditukarkan ipelanggan iuntuk imanfaat idan idimiliki iatau 

imenggunakan iproduk iatau ijasa itersebut. 

 Harga iadalah ikeseluruhan inilai iyang iditukarkan ipelanggan idengan 

imanfaat idari imemiliki iatau imenggunakan iproduk iatau ijasa iyang idimana 

inilainya iditetapkan ioleh ipembeli iatau ipenjal idan iditetapkan ioleh ipenjual 

iuntuk isuatau iharga iyang isama iterhadap isemua ipembeli i(Stanton, idalam 

iTjiptono i2008:152 idikutip idari ijurnal iTarigan iE). 



 Harga imerupakan isegala ibentuk ibiaya imoneter iyang idikorbankan ioleh 

ikonsumen iuntuk imemperoleh, imemiliki, imemanfaatkan ijumlah ikombinasi idari 

ibarang ibeserta ipelayanan idari isuatu iproduk i(Hasan i2014:298). 

2.3.2 Peranan iHarga 

a. Peranan iAlokasi iDari iHarga 

Yaitu ifungsi iharga iyang idapat imembantu ipara ikonsumen iuntuk 

imemutuskan icara imendapatkan imanfaat itertinggi iyang idiharapkan 

iberdasarkan ikemampuan imembelinya. iDengan iadanya iharga imaka iakan 

imembantu ipelanggan iuntuk imemutuskan ipembelian ipada iberbagai ijenis 

ibarang iatau ijasa. 

b. Peranan iInformasi iDari iHarga 

Yaitu ifungsi iharga idalam imemperkenalkan isuatu iproduk ikepada 

ipelanggan itentang ifactor-faktor iyang iterdapat idi idalamnya, iseperti 

ikualitas. iPersepsi iyang isering imuncul iadalah ibahwa iharga iyang itinggi 

iakan imencerminkan ikualitas iyang itinggi ijuga. 

Dari ibeberapa idefinisi idiatas, idapat idisimpulkan ibahwa iharga 

imerupakan isejumlah iuang iyang iharus idibayar ioleh ipembeli iuntuk 

imendapatkan iprosudk itersebut. 



2.4 Kualitas iProduk 

2.4.1 iPengertian iKualitas iProduk 

 Menurut iKotler i& iAmstrong i(2008:272) imengartikan iKualitas iProduk 

imerupakan ikarakteristik iproduk iatau ijasa iyang itergantung ipada ikemampuannya 

iuntuk imemuaskan ikebutuhan ipelanggan iyang idinyatakan iatau idiimplikasikan. 

iIa imenjelaskan isalah isatu inilai iutama iyang idiharapkan ioleh ikonsumen idari 

ipemasok iadalah imutu iproduk idan ijasa iyang itinggi. iSemakin ibaik ikualitas 

iproduk iyang idihasilkan imaka iakan imemberikan ikesempatan ikepada ikonsumen 

iuntuk imelakukan ikeputusan ipembelian. 

 Kualitas iProduk imerupakan isuatu ikondisi idinamis iyang iberhubungan 

idengan iproduk, ijasa, imanusia, iproses, idan ilingkungan iyang imemenuhi iatau 

imelebihi iharapan i(Tjiptono, i2012:51). 

2.4.2 Pentingnya iKualitas iProduk 

Menurut iKotler i& iArmstrong i(2018, ihal. i249) iadalah i“Product iquality 

iis ithe icharacteristics iof ia iproduct ior iservice ithat ibear ion iits iability ito isatisfy 

istated ior iimplied icustomer ineeds”, iyang iartinya ikualitas iproduk iadalah 

ikarakteristik iproduk iatau ijasa iyang itergantung ipada ikemampuannya iuntuk 

imemuaskan ikebutuhan ipelanggan iyang idinyatakan iatau idiimplikasikan. 

 iKotler i& iKeller i(2016, ihal. i156) iberpandapat ibahwa i“Quality iis ithe 

itotality iof ifeatures iand icharacteristics iof ia iproduct ior iservice ithat ibear ion iits 



iability ito isatisfy istated ior iimplied ineeds", iatau idapat idikatakan isebagai 

ikemampuan isuatu ibarang iuntuk imemberikan ihasil iatau ikinerja iyang isesuai 

ibahkan imelebihi idari iapa iyang idiinginkan ipelanggan. iKualitas imempunyai iarti 

isangat ipenting idalam ikeputusan ipembelian ikonsumen. iApabila ikualitas iproduk 

iyang idihasilkan ibaik imaka ikonsumen icenderung imelakukan ipembelian iulang 

isedangkan ibila ikualitas iproduk itidak isesuai idengan iyang idi iharapkan imakan 

ikonsumen iakan imengalihkan ipembeliannya ipada iproduk isejenis ilainnya. 

2.5 Maping Penelitian 

No

. 
Peneliti 

Judul 

ipenelitian 
Variabel 

Nama 
ijurnal/skripsi/tes

is 
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idata 
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iberpengaru

h ipositif 

iterhadap 
ikeputusan 

ipembelian. 

2. Ivana 

iChaterina, 

i2016 

Pengaruh 

iGaya 

iHidup 

idan 
iHarga 

iTerhadap 

iKeputusa
n 

iPembelian 

iKonsume

Gaya 

ihidup, 

iharga, 

idan 
ikeputusan 

ipembelian

. 

Jurnal 

imanajemen idan 

istart-up ibisnis. 

Regresi 

ilinier 

ibergand

a. 

Hasil 

ipenelitian 

iini 

imenunjukka
n ibahwa 

igaya ihidup 

i 
iberpengaru

h ipositif 

idan 



n 

iE’Chick. 

isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian. 

3. Dhimas 

iDwi 

iLaksono 
idan 

iDonant 

iAlananto 
iIskandar, 

i2018 

Pengaruh 

igaya 

ihidup idan 
ipendapata

n iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian 

ihelm 

iKbc. 

Gaya 

ihidup, 

ipendapaya
n idan 

ikeputusan 

ipembelian
. 

Jurnal iriset 

imanajemen idan 

ibisnis ifakultas 
iekonomi 

iUNIAT. 

Regresi 

ilinier 

ibergand
a. i 

Hasil 

ipenelitian 

iini 
imenunjukka

n ibahwa 

igaya ihidup 
iberpengaru

h isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian. 

4. Indra 

iMandala 
iPutra, 

i2014 

Analisis 

ipengaruh 
igaya 

ihidup 

iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian 

isepeda 

imotor 
ihonda 

ibeat idi 

iPekanbaru
. 

Gaya 

ihidup idan 
ikeputusan 

ipembelian

. 

Jom iFEKON Regresi 

liner 
berganda 

Hasil 

ipenelitian 
iini 

imenunjukka

n ibahwa 

igaya ihidup 
iberpengaru

h isignifkan 

iterhadap 
ikeputusan 

ipembelian. 

5. Khairul 

iAnas idan 

iMuhajirin, 
i2020 

Pengaruh 

igaya 

ihidup idan 
iharga 

iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian 

ipada 

iKantin 

iYuank 
ikota 

iBima. 

Gaya 

ihidup, 

iharga idan 
ikeputusan 

ipembelian

. 

Journal iof 

ibusiness iand 

ieconomics 
iresearch i(JBE). 

Regresi 

ilinier 

ibergand
a. 

Hasil 

ipenelitian 

iini 
imenunjukka

n ibahwa 

iharga 
iberpengaru

h ipositif 

iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian. 

6. Muhamma 
iFahmi, 

i2016 

Pengaruh 
iharga idan 

ikualitas 

iproduk 

iterhadap 
ikeputusan 

Harga, 
ikaulitas 

iproduk, 

idan 

ikeputusan 
ipembelian

Jurnal iilmiah 
imaksitek. 

Regresi 
iinier 

ibergand

a. 

Hasil 
ipenelitian 

iini 

imenunjukka

n ibahwa 
iharga 



ipembelian 

isurat 

ikabar 
iTribun 

iMedan. 

. iberpengaru

h isignifikan 

iterhadap 
ikeputusan 

ipembelian. 

7. Alvi 

iZumaroh 
iPutrid ian 

iIta iRifiani 

iPermatasari
, i2018 

Pengaruh 

igaya 
ihidup idan 

iharga 

iterhadap 
ikeputusan 

ipembelian 

iproduk 

imoslem 
ifashion idi 

ielzatta 

ikawi 
imalang. 

Gaya 

ihidup, 
iharga, 

idan 

ikeputusan 
ipembelian

. 

Jurnal iaplikasi 

ibisnis. 

Regresi 

linier 
berganda

. 

Hasil 

ipenelitian 
iini 

imenunjukka

n ibahwa 
iharga 

iperpengaru

h ipositif 

idan 
isignifikan 

iterhadap 

ikeputusan 
ipembelian. 

8. Suharni 

iRahayu, 

i2017 

Pengaruh 

ikualitas 

iproduk 
iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 
ipada 

imajalah 

imedia 
iasuransi. 

Kualitas 

iproduk 

idan 
ikeputusan 

ipembelian

. 

Jurnal 

ipemasaran 

ikompetitif 
imanajemen 

ipemasaran. 

Regresi 

linier 

berganda
. 

Hasil 

ipenelitian 

iini 
imenunjukka

n ibahwa 

ikualitas 
iproduk 

iberpengaru

h iterhadap 
ikeputusan 

ipembelian. 

9. Kharisna 

iAdhi 
iVirya, 

i2018 

Pengaruh 

igaya 
ihidup idan 

ikualitas 

iproduk 
iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian 

iproduk 
ichimon. 

Gaya 

ihidup, 
ikualitas 

iproduk 

idan 
ikeputusan 

ipembelian

. 

Jurnal 

imanajemen iand 
istar-up ibisnis. 

Regresi 

ilinier 
ibergand

a. 

Hasil 

ipenelitian 
iini 

imenunjukka

n ibahwa 
ikualitas 

iproduk 

iberpengarih 

isignifikan 
iterhadap 

ikeputussan 

ipembelian. 

10. Maria 

iLapriska 

iDian iEla 

iRevita,dkk, 
i2018 

Pengaruh 

ikualitas 

iproduk 

iterhadap 
ikeputusan 

Kualits 

iproduk 

idan 

ikeputusan 
ipembelian

Jurnal ipenelitian 

iilmu 

imanajemen. 

Regresi 

linier 

berganda

. 

Hasil 

ipenelitian 

iini 

imenunjukka
n ibahwa 



ipembelian 

ismartphon

e imerk 
iSamsung. 

. ikualitas 

iproduk 

iberpengaru
h ipositif 

iterhadap 

ikeputusan 

ipembelian. 

 

 

2.6 Pengembangan iHipotesis 

2.6.1 Pengaruh iGaya iHidup iTerhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan ihasil ikajian iteori idan ihasil ipenelitian iterdahulu iyang 

idilakukan ioleh i(Ivana iChaterina, i2016) ihasil ianalisis iditemukan ibahwa igaya 

ihidup iberpengaruh ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian ikonsumen ie’chick. 

 Hal iyang isama ijuga isudah iditeliti ioleh i(Dhimas iDwi iLaksono i& 

iDonant iAlananto iIskandar, i2018) ihasil idari ipenelitian iini iditemukan ibahwa, 

igaya ihidup iberpengaruh ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian ihelm iKBC. 

 Selanjutnya ipenelitian iyang itelah idilakukan ioleh i(Indra iMandala iPutra, 

i2014) imenyatakan ibahwa igaya ihidup iberpengaruh ipositif iterhadap ikeputusan 

ipembelian isepeda imotor ibeat idi iKota iPekanbaru. 

 Berdasarkan iuraian iringkasan isejumlah ihasil ipenelitian iterdahulu imaka 

idiajukan isebuah ihipotesis iyang iakan idi ibuktikan iyaitu i: 



H1 i: iGaya iHidup iberoenngaruh ipositif iterhadap iKeputusan iPembelian 

ipada iMasker iSensi iDuckbill idi iKota iPadang 

2.6.2 Pengaruh iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan ikajian iteori idan ihasil ipenelitian iterdahulu isejalan idengan 

ipenelitian iyang ipernah idilakukan ioleh i(Khairul iAnas i& iMuhajirin,2020) ihasil 

idari ipenelitian iini idiperoleh ibahwa iharga iberpengaruh ipositif iterhadap 

ikeputusan ipembelian ipada iKantin iYuank idi iKota iBima. 

Hal iyang isama ijuga iditeliti i(Muhammad iFahmi, i2016) ihasil ikesil 

ipenelitiaan ididapatkan ikesimpulan ibahwa iharga iberpengaruh ipositif iterhadap 

ikeputusan ipembelian iSurat iKabar iTribun iMedan. 

Selanjtnya ipenelitian iyang idilakukan ioleh i(Alvi iZumaroh iPutri i& iIta 

iRifiani iPermatasari, i2018) iberrdasarkan ipenelitian iini ibahwa iharga 

iberpengaruh ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk imoslem ifashion isi 

ielizatta iKawi iMalang. 

Berdasarakan iuraian iringkasan isejumlah ihasil ipenelitian iterdahulu imaka 

idiajukan isebuah ihipotesis iyang iakan idibuktikan iyaitu i: i 

H2 i: iHarga iberpengaruh ipositif iterhadap iKeputusan iPembelian ipada 

iMasker iSensi iDuckbill. 



2.6.3 Pengaruh iKualitas iProduk iTerhadap iKeputusan iPembelian 

Berdasarkan ikajian iteori idan ihasil ipenelitian iterdahulu iyang idilakukan 

ioleh i(Suharani iRahayu, i2017) idari ihasil ipenelitian iditemukan ibahwa iKualitas 

iProduk iberpengaruh ipositif iterhadap iKeputusan iPembelian ipada iMajala iMedia 

iAsuransi. 

Hal iyang isama ijugua idi iteliti ioleh i(Khrisna iAdhi iVirya,2018) 

imenyatakan ibahwa iKualitas iProduk iberpengaruh ipositif iterhadap iKeputusan 

iPembelian iproduk iChimon. 

Selanjutnya ipenelitian iyang idilakukan ioleh i(Maria iLapriska iDian iEla 

iRevita, i2018) ihasil ipenelitian itersebut imenunjukan ibahwa iKualitas iProduk 

iberpengaruh ipositif iterhadap iKeputusan iPembelian iSmartphone imerek 

iSamsung. 

Berdasarkan iuraian iringkasan isejumlah ihasil ipenelitian iterdahulu imaka 

idiajukan isebuah ihipotesis iyang iakan idi ibuktikan iyaitu i: 

H3 i: iKualitas iProduk iberpengaruh ipositif iterhadap iKeputusan iPembelian 

ipada iMasker iSensi iDuckbill. 

2.7 Kerangka iKonseptual 

Berdasarkan ilatar ibelakang, iperumusan imasalah, itujuan ipenelitian,kajian 

iliteratur i(teori iyang itelah idikemukakan) iserta ipengembangan ihipotesis, imaka 



idapat idibuat ikerangka ikonseptual iyang idisesuaikan iuntuk imenunjang ipenelitian 

isebagai iberikut : 

 

Gambar i2. i2 

Kerangka iKonseptual 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Berdasarkan ikerangka ipemikiran ipenelitian iini idapat idilihat ibahwa 

ivariabel iindependen igaya ihidup i(X1), iharga i(X2), idan ikualitas iproduk i(X3) 

iberpengaruh iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y). 
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BAB iIII 

METODE iPENELITIAN 

3.1 Objek iPenelitian 

Dalam ipenelitian iini iyang imenjadi iobjek iyang idi iteliti iadalah 

ikonsumen iyang imelakukan ipembelian imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang. 

3.2 Populasi idan iSampel iPenelitian 

1. Populasi 

Populasi iadalah iwilayah igenerasi iyang iterdiri iatas iobyek iatau 

isubjek iyang imempunyai ikualitas idan ikarakteristik itertentu iyang 

iditetapkan ioleh ipeneliti iuntuk idipelajari idan ikemudian iditarik 

ikesimpulanya i(Sugiono, i2014). iPopulasi idalam ipenelitian iini iadalah 

iseluruh ikonsumen iyang ipernah imelakukan ipembelian imasker isensi 

iduckbill idikota iPadang. i 

2. Sampel 

Sampel iadalah ibagian idari ijumlah idan ikarakteristik iyang idimiliki 

ioleh ipopulasi itersebut i(Sugiyono i2014). iPengambilan ijumlah isampel 

iyaitu iapabila ipenelitian imelakukan ianalisis idengan iregresi iberganda 

imaka ijumlah isampel idikali i20 idari ijumlah ivariabel iyang idi iteliti. 



iDengan idemikian imaka ijumlah isampel iminimal idalam ipenelitian iini 

imemiliki ivariabel ibebas idan iterkai isebanyak i4, imaka i4 i× i20 i= i80 

iresponden. iJadi ijumlah isampel idalam ipenenlitian iini iadalah isebanyak 

i80 iresponden. i 

3. Teknik iPenarikan iSample 

Teknik iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah ipurposive 

isampling, iyaitu iTeknik ipenentuan isample idengan ipertimbangan itertentu 

i(Sugiyono,2009). iKriteria iyang idigubakan iditentukan isecara ibebas ioleh 

ipeneliti. iAdapun ikriteria isample iyang idigunakan idalam ipenelitian iini 

iadalah isebagai iberikut i: 

1. Untuk ipria imaupun iwanita 

2. Usia i17 itahun ikeatas 

3. Pernah imelakukan ipembelian iproduk imasker isensi 

iduckbill 

3.3 Teknik iPengumpulan iData 

Teknik ipengumpulan idata ipada ipenelitian iini imenggunakan idaftar 

ipernyataan idalam ibentuk ikuesioner i(angket). iKuesioner imerupakan iteknik 

ipengumpulan idata iyang idilakukan idengan icara imemberi iseperangkat 



ipertanyaan iatau ipernyataan itertulis ikepada iresponden iuntuk idijawabnya, 

iSugiyono i(2010). 

3.4 Jenis idan iSumber iData 

3.4.1 Jenis iData 

Secara iumum ipada ipenelitian iini ipeneliti imenggunakan idua ijenis idata 

iyaitu: 

1. Data iPrimer i 

Data iyang idigunakan ididalam ipenelitian iini iadalah idata iprimer iyaitu idata 

iyang idi icari idan idi iolah isecara ilangsung ioleh ipeneliti idan ibelum ipernah 

idipublikasikan ioleh iberbagai ipihak iyang iberkepentingan. iPada ipenelitian iini 

idata iprimer iyang idigunakan idiperoleh imelalui ipenyebaran ikuesioner i ikepada 

itarget isampel iyang idi ianggap imemenuhi ikriteria iyang idiajukan. 

2. Data iSekunder i 

  iPada ipenelitian iini ijenis idata ikedua iyang idi igunakan iadalah idata 

isekunder iyaitu idata iyang idiolah idan idipublikasikan iperusahaan iseperti idata 

ipenjualan, iatau idata iyang idigunakan ikedalam ikegiatan ipromosi. 



3.4.2 Sumber iData 

Data idan iinformasi iyang ipenulis igunakan idalam ipenelitian iini iadalah 

idata iyang ibersumber ipada ipenyebaran ikuisioner imelalui igoogle iform iyang 

ipenulis isebarkan ikepada i80 iorang iresponden. 

 

3.5 Definisi iOperasional iVariabel 

3.5.1 Variabel iDependent i(Y) 

3.5.1.1 Keputusan iPembelian i(Y) 

Keputusan ipembelian imerupakan iapa iyang idibeli, iapakah imembeli iatau 

itidak, ikapan imembeli, idan ibagaimana icara ipembayarannya 

i(sumarwan,2011:378). i 

3.5.1.2 Indikator iKeputusan iPembelian 

Keputusan ipembelian imemiliki ibeberapa iindikator imenurut i(Sunyato, 

i2012:284), ipilihan iyang idiambil ikonsumen, iyaitu i: 

1. Pengenalan imasalah 

2. Pencarian iinformasi 

3. Penilaian ialternative 

4. Keputusan imembeli 

5. Perilaku isetelah ipembelian 



3.5.2 Variabel iIndependent i(X) 

3.5.2.1 Gaya iHidup i(X1) 

Gaya ihidup iyaitu ibagaimana iorang ihidup, ibagaimana imereka 

imembelanjakan iuangnya idan ibagaimana imereka imengalokasikan iwaktu 

imereka. i 

3.5.2.2 Indikator iGaya iHidup 

Adapun iindikator igaya ihidup isebagai iberikut i(Surmawan, i2014:45). 

1. Aktivitas 

2. Minat 

3. Pendapat 

Selain iitu, imenurut iKotler idan iKeller i(2008:175) imemiliki ipandangan 

iyang iberbeda idalam imenentukan iindikator iyang idapat imembangun igaya ihidup 

iseseorang. iMenurutnya igaya ihidup idapat iterbentuk imelalui idua iindikator iyaitu 

i: 

1. Keterbatasan iUang 

Konsumen iyang imemiliki iketerbatasan ifinansial icenderung iuntuk 

imemiliki isuatu iproduk ikepada ipenyedia ibarang iatau ijasa iyang 

imenawarkan iharga iyang ikompetitif. iDan isebaliknya, ikonsumen iyang 

imempunyai ifinansial iyang ibaik iakan imemilih iproduk isesuai idengan 



ipreferensinya isendiri. iHal iini iakan imenciptakan ibeberapa ikelompok 

ikonsumen idengan igaya ihidup iyang iberbeda. 

2. Keterbatasan iWaktu 

Konsumen iyang imemiliki iketerbatasan iwaktu icenderung 

imengalami imultitugas iatau imelakukan idua iatau ilebih ipekerjaan idalam 

isatu iwaktu. iKonsumen iyang ipeduli iterhadap iwaktu iakan imelakukan 

ikegiatan iseefektif idan iseefesien imungkin itermasuk idalam ihal 

ipembelian. iMereka iakan imemilih ipenyedia iproduk iatau ijasa iyang 

imenawarkan iaspek ikenyamanan iketika imelakukan iproses ipembelian. 

3.5.2.3 Harga i(X2) 

Harga imerupakan isegala ibentuk ibiaya imoneter iyang idikorbankan ioleh 

ikonsumen iuntuk imemperoleh, imemiliki, imemanfaatkan ijumlah ikombinasi idari 

ibarang ibeserta ipelayanan idari isuatu iproduk i(Hasan i2014:298). 

3.5.2.4 Indikator iHarga 

Indikator iharga imenurut i(Kotler idan iAmstrong, i2008:278) isebagai 

iberikut: i 

1. Harga iyang iterjangkau.. i 

2. Pesaing iharga. 

3. Kesesuaian iharga. 

4. Kesesuaian iharga idengan imanfaat 



3.5.2.5 Kualitas iProduk i(X3) 

Kualitas iProduk imerupakan isuatu ikondisi idinamis iyang iberhubungan 

idengan iproduk, ijasa, imanusia, iproses, idan ilingkungan iyang imemenuhi iatau 

imelebihi iharapan i(Tjiptono, i2012:51). i 

3.5.2.6 Indikator iKualitas iProduk 

Adapun iindikator ikualitas iproduk isebagai iberikut iTjiptono i(2003:27) 

imenyebutkan idelapan iindikator ikualitas iproduk isebagai iberikut: 

1. Kinerja. 

2. Ciri-ciri iatau ikeistemewaan itambahan i. i 

3. Keandalan i. 

4.  iKesesuaian idengan ispesifikasi i. 

5.  iDaya itahan 

6. Kemampuan ipelayanan 

7. Estetika i 

8. Kualitas iyang idipersepsikan 

3.6 Pengukuran iInstrumen 

Dalam ipenelitian iini, iintrumen ipenelitian idiukur idengan i i imenggunakan 

iskala ilikert’s-5 iyang idapat idilihat ipada itabel iberikut: 

Tabel i3. i1 

Pengukuran iInstrumen 

Kategori iJawaban Skor 



Sangat iSetuju 5 

Setuju 4 

Netral 3 

Tidak iSetuju 2 

Sangat iTidak iSetuju 1 

Sumber: iArikunto i(2006) 

3.7 Teknik iAnalisis iData 

Teknik ianalisis idata-data iyang idigunakan idalam ipenelitian iini imencakup 

iuji ivaliditas idan ireabilitas, ianalisis ideskriptif, iuji iasumsi iklasik, ianalisis 

iregresi iliner iberganda idan iuji ihipotesis. iSemua ianalisis idata imenggunakan 

ibantuan iprogram iSPSS iVersi i16.0. 

3.7.2 Uji iValiditasDan iReliabilitas 

3.7.2.1 Uji iValiditas 

Uji ivaliditas iuntuk imengetahui iapakah isuatu ibutir ipernyataan ivalid iatau 

itidak, idapat idilihat idari inilai icorrected iitem-total icorrelation. iApabila iSuatu 

ibutirpertanyaan idikatakan ivalid ibila imemiliki inilai icorrected iitem-total 

icorrelation ilebih ibesar idari i0,40 idan isebaliknya i(Maholtra,1993). iPerhitungan 

iini iakan idilakukan idengan ibantuan ikomputer iprogram iSPSS i(Statistical 

ipackage ifor isocial iscience). 



3.7.2.2 Uji Reliabilitas 

Uji ivaliditas iuntuk imengetahui iapakah isuatu ibutir ipernyataan ivalid iatau 

itidak, idapat idilihat idari inilai icorrected iitem-total icorrelation. iApabila iSuatu 

ibutir ipertanyaan idikatakan ivalid ibila imemiliki inilai icorrected iitem-total 

icorrelation ilebih ibesar idari i0,40 idan isebaliknya i(Maholtra,1993). iPerhitungan 

iini iakan idilakukan idengan ibantuan ikomputer iprogram iSPSS i(Statistical 

ipackage ifor isocial iscience). 

 

3.7.3 Analisis iDeskriptif 

Analisis ideskriptif iberguna iuntuk: i1) iMendeskripsikan iprofil iresponden 

iberdasarkan ijenis ikelamin, iusia, ipendidikan, idan ilamanya imenjadi ikonsumen. 

i2) imendeskripsikan iskor irata-rata ivariabel ipenelitian. i3) imendeskripsikan 

iTingkat iCapaian iResponden i(TCR). 

Tabel i3. i2 

Kriteria iTingkat iCapaian iResponden i(TCR) 

TCR(%) KETERANGAN 

90 i– i100 

80-89,9 

65-79,9 

55-64,9 

0-54,9 

Sangat ibaik 

Baik 

Cukup ibaik 

Tidak ibaik 

Sangat itidak ibaik 

Sumber i: iArikunto i(2006) 



TCR=(RATA-RATA/5) iX i100% 

3.7.4 Uji iAsumsi iKlasik 

Uji iasumsi iklasik idilakukan iuntuk imengetahui ikelayakan idari isuatu 

imodel iregresi. iSebelum imelakukan ianalisis iregresi, idilakukan iuji iasumsi 

iklasik iterlebih idahulu. iDalam ipenelitian iini, iuji iasumsi iklasik iyang idigunakan 

iantara ilain i: 

3.7.4.1 Uji i iNormalitas 

Uji inormalitas ibertujuan iuntuk imenguji iapakah idalam imodel iregresi, 

ivariabel ipengganggu iatau iresidual imemiliki idistribusi inormal. iUntuk 

imelakukan iuji inormalitas idigunakan iUji iKolmogorov-Smirnov i(KS) idimana 

iapabila inilai isignifikan ivariabel ipenelitian ilebih ibesar idari i0,05, imaka idapat 

idisimpulkan ibahwa ivariabel ipengganggu iatau iresidual iterdistibusi isecara 

inormal(Ghozali, i2011). 

3.7.4.2 Uji iMultikolinearitas 

Uji imultikolinearitas idirancang iuntuk imenguji ikorelasi iantar ivariabel 

ipenjelas idalam imodel iregresi. iModel iregresi iyang ibaik iadalah itidak iadanya 

ikorelasi iyang itinggi iantar ivariabel iindependen. 

Nilai ivariance iinflation i(VIF) imerupakan ipenentu imultikolinearitas 

idalam isuatu ipemodelan iregresi. iNilai icut-off iumum iyang imenunjukkan iadanya 



imultikolinearitas iadalah inilai itoleransi ikurang idari i0,10 iatau inilai iVIF ilebih 

ibesar idari i10 i(Ghozali, i2016) 

3.7.4.3 Uji iHeteroskedastisitas 

Uji iheteroskedastisitas idigunakan iuntuk imenguji iapakah isuatu imodel 

iregresi imemiliki iketidaksamaan ipada ivarians iresidual idari ipersamaan 

ipengamatan ilainnya. ihomoskedastisitas imerupakan ikondisi idimana ivarian 

iresidual idari ipengamatan ilainnya imasih iditemukan, isedangkan ivarian iyang 

iditemukan iberbeda imaka idisebut iheteroskedastisitas. iRegresi idikatakan ibaik 

iapabila ibersifat ihomoskedastisitas idan itidak ibersifat iheterokedastisitas. iGuna 

imelalukan ipendeteksian ikeberadaan iheteroskedastisitas, imaka idigunakan iuji 

igletser iyang idilakukan idengan imeregresi ivariabel ibebas ike inilai iresidual iyang 

itidak ibaku, ijika inilai isignifikansi ilebih ibesar idari i0,05 iartinya itidak iterdapat 

iindikasi iheteroskedastisitas i(Ghozali, i2011). 

3.7.5 Uji iRegresi iLinier iBerganda 

Analisis iregresi ilinier idigunakan iuntuk imengetahui ipengaruh iantara 

ivariabel ibebas idengan ivariabel iterikat iyaitu iantara iGaya iHidup i(X1), iHarga 

i(X2) idan iKualitas iProduk i i(X3) iterhadap ivariabel ikeputusan iPembelian i(Y). 

iPerhitungan ianalisa iregresi iyang idigunakan ipada ipenelitian iini imenggunakan 

ipersamaan iregresi ilinier iberganda i(Ghozali, i2016) iDalam ipenelitian iini 

ianalisis ilinier iberganda idapat idisusun idalam ifungsi iatau ipersamaan isebagai 

iberikut i: i 



Y i= ia i+ ib1X1 i+ ib2X2+ ib3X3 

Keterangan i: 

Y i= iKeputusan iPembelian 

a i= iKonstanta 

b1 i= iKoefisien iuntuk igaya ihidup 

b2 i= iKoefisien iuntuk iharga 

b3 i= iKoefision iuntuk ikualitas iProduk 

X1 i= iGaya iHidup 

X2 i= iHarga 

X3 i= iKualitas iProduk 

e i= iVariabel ipenggangu 

3.7.6 Koefisien iDeterminasi i(R2) 

Koefisien ideterminasi i(R2) idigunakan iuntuk imengukur iseberapa ijauh 

ikemampuan imodel idalam imenerangkan ivariasi ivariabel idependen. iNilai 

ikoefisien ideterminansi iadalah iantara i0 idan i1. iNilai ir2 iyang ikecil iberarti 

ikemampuan ivariabel-variabel iindependen idalam imenjelaskan ivariasi ivariabel 

idependen iamat iterbatas i(Ghozali, i2011). iNilai iyang imendekati i1 i(satu) iberarti 

ivariabel–variabel iindependen imemberikan ihampir isemua iinformasi iyang 

idibutuhkan iuntuk imemprediksi ivariasi ivariabel idependen i(Ghozali, i2011). 

3.7.7 Uji iF-Statistik 

Uji if idigunakan iuntuk imenguji isalah isatu ihipotesis idi idalam ipenelitian 

iyang imenggunakan ianalisis iregresi ilinier iberganda. iUji if idigunakan iuntuk 



imengetahui ipengaruh ivariabel ibebas isecara ibersama-sama i(simultan) iterhadap 

ivariabel iterikat. iHasil iuji if idilihat idalam itabel ianova idalam ikolom isig. 

iDengan icriteria i: 

1. iJika inilai iprobabilitas i< i0,05, imaka idapat idikatakan iterdapat 

ipengaruh iyang isignifikan isecara ibersama-sama iantara ivariabel ibebas 

iterhadap ivariabel iterikat. 

2. iobabilitas i> i0,05, imaka itidak iterdapat ipengaruh iyang isignifikan 

isecara ibersama-sama iantara i ivariabel ibebas iterhadap ivariabel iterikat. 

3.7.8 Uji iHipotesis i(Uji it-Statistik) 

Uji istatistic itmenyatakan ibahwa iuji it ipada idasarnya idilakukan iuntuk 

imenunjukkan iseberapa ijauh ipengaruh isatu ivariabel iindependen isecara 

iindividual iatau iparsial idalam imenjelaskan ivariasi idari ivariabel idependen. 

iTaraf isignifikansi iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iyaitu isebesar i5% iatau 

i0,05. iPengujian iini ijuga idapat idilakukan idengan imembandingkan it-hitung 

idengan it-tabel. iJika inilai it-hitung i> it-tabel imaka isetiap ivariabel ibebas iyang 

iditeliti iberpengaruh isignifikan iterhadap ivariabel iterikat. iSebaliknya ijika inilai it-

hitung i< it- itabel imaka isetiap ivariabel ibebas iyang iditeliti itidak iberpengaruh 

isignifikan iterhadap ivariabel iterikat. 

 



 

 

 

BAB iIV i 

HASIL PENELITIAN iDAN iPEMBAHASAN 

 

4.1 Deskrptif iUmum iResponden 

Sesuai idengan iproses ipenyebaran ikuesioner iyang itelah idilakukan idalam 

ipenelitian iini, ididapat iinformasi imengenai iresponden iyang idikelompokan idi 

idalam ipenelitian iini isebagai iberikut i: 

4.1.1 Profil iResponden iBerdasarkan iGender 

Sesuai idengan iproses ipenyebaran ikuesioner iyang itelah idilakukan 

ipeneliti, imaka idapat idikelompokan iresponden iyang iberpartisipasi ididalam 

ipenelitian iini. iPertama iberdasarkan igender idilihat ipada iTabel i4.1 idibawah iini 

i: 

Tabel i4. i1 

Profil iResponden iBerdasrkan iGender 

Gender Jumlah Persen i(%) 

Laki-laki 34 42,5 

Perempuan 46 57,5 



Total 80 100,0 

Sumber i: iLampiran i3 

 Berdasarkan iTabel i4.1 iterlihat ijumlah iresponden isebanyak i80 iorang, 

imayoritas iresponden iberjenis ikelamin iperempuan isebanyak i46 iorang i(57,5%), 

ikemudian ikelompok iminoritas iresponden iberjenis ikelamin ilaki=laki isebanyak 

i34 iorang i(42,5%). iHal iini imengindikasikan ibahwa iresponden iyang ibanyaj 

imembeli iproduk imasker isensi iduckbill iadalah iyang iberjenis ikelamin 

iperempuan. 

4.1.2 Profil iResponden iBerdasarkan iUsia 

Kemudian ipengelompokan ikedua ipada ipenelitian iini, iberdasarkan iusia 

idapat idilihat ipada iTabel i4.2 iberikut i: 

Tabel i4. i2 

Profil iResponden iBerdasarkan iUsia 

Usia Jumlah Persen i(%) 

17 i– i22 iTahun 30 37,5 

23 i– i28 iTahun 40 50,0 

29 i– i34 iTahun 6 7,5 

35 – i40 iTahun 1 1,2 

>41 iTahun 3 3,8 

Total 80 100,0 

Sumber i: iLampiran i3 



Berdasarkan iTabel i4.2 idapat idilihat ibahwa idari i80 iresponden iyang 

idibedakan iberdasarkan iusia iterdapat imayoritas iresponden iyang iberusia i23 

itahun isampai i28 itahun isebanyak i40 iorang i(50,0%), idan i ikelompok iminoritas 

iresponden iyang iberusia i35 itahun ihingga i40 itahun isebanyak i1 iorang i(1,2%). 

iHal iini imengindikasikan ibahwa iresponden iyang ibanyak imembeli iproduk 

imasker isensi iduckbill iadalah iresponden iyang iberusia i23 itahun ihingga i28 

itahun. 

4.1.3 Profil iResponden iBerdasarkan iPekerjaan 

Kemudian ipengelompokan iketiga ipada ipenelitian iini, iberdasarkan 

ipekerjaan idapat idilihat ipada itabel i4.3 idibawah i: 

Tabel i4. i3 

Profil iResponden iBerdasarkan iPekerja 

Kategori Jumlah Persen i(%) 

Peajar/Mahasiswa 36 45,0 

Pegawai iNegri 10 12,5 

Pegawai iSwasta 7 8,8 

Wiraswasta 12 15,0 

Lain-lainnya 15 18,8 

Total 80 100,0 

Sumber i: iLampiran i3 

 Berdasarkan iTabel i4.3 idapat idilihat idari i80 iresponden iyang idibedakan 

iberdasarkan ipekerjaan imayoritas iresponden imemiliki istatus isebagai 



ipelajar/mahasiswa isebanyak i36 iorang i(45,0%), idan ikelompok iminoritas 

imemiliki ipekerjaan isebagai ipegawai iswasta isebanyak i7 iorang i(8,8%). iHal iini 

imengindikasikan ibahwa iresponden iyang iterbanyak imembeli iproduk iMasker 

iSensi iDuckbill iadalah iresponden iyang imemiliki istatus isebagai 

ipelajar/mahasiswa. 

4.1.4 Profil iResponden iBerdasarkan iPendapatan 

Kemudian ipengelompokan ikeempat ipada ipenelitian iini iberdasarkan 

ipenghasilan idapat idilihat ipada iTabel i4.4 iberikut i: 

Tabel i4. i4 

Profil iResponden iBerdasarkan iPendapatan 

Kategori jumlah Persen i(%) 

≤ i2.000.000 48 60,0 

Rp. i2.000.000 i– i5.000.000 18 22,5 

Rp. i6.000.000 i– i9.000.000 11 13,8 

Rp. i10.000.000 i– 

i13.000.000 

2 2,5 

≥ i14.000.000 1 1,2 

Total 80 100,0 

Sumber i: iLmpiran i3 

 Berdasarkan iTabel i4.4 idapat idilihat ibahwa idari i80 iresponden iyang 

idibedakan iberdasarkan ipendapatan iresponden. iMayoritas iresponden iyang 

imemiliki iberpendapatan i≤ i2.000.000 i isebanyak i48 iorang i(60,0%), idan 



ikelompok iminoritas iresponden iyang imemiliki ipendapatan i≥ i14.000.000 

isebanyak i1 iorang i(1,2%). iHal iini imengindikasikan ibahwa iresponden iyang 

ibanyak imembeli iproduk iMasker iSensi iDuckbill iadalah iresponden iyang 

iberpendapatan i≤ i2.000.000. 

 

4.2 Uji iValiditas iDan iReliabilitas 

4.2.1 Uji iValiditas 

Untuk imengetahui iapakah isebuah ipertanyaan ivalid iatau itidak ivalid, 

imaka idigunakan inilai icorrected iitem ito itotal icorrelation. iBila inilai icorrected 

iitem ito itotal icorrelation isuatu ibutir ipertanyaan ilebih ibesar idari i0,30 imaka 

ibutir ipertanyaan itersebut idinyatakan ivalid, idan ibila inilai icorrected iitem ito 

itotal icorrelation ilebih ikecil idari i0,30 imaka ibutir ipertanyaan itersebut 

idinyatakan itidakvalid i(Maholtra, i1993).Butir ipertanyaan iyang idinyatakan itidak 

ivalid iakan idikeluarkan iatau itidak idigunakan imengukur isebuah ivariabel 

ipenelitian. 

4.2.1.1Keputusan iPembelian 

Dalam ipenelitian iini ikeputusan ipembelian iberperan isebagai ivariable 

idependen. iDidalam imengukur ivariable ikeputusan ipembelian idigunakan i4 iitem 

ipenyataan. iDari iproses iuji iyang itelah idilakukan idiperoleh iringkasan ihasil 

ipengujian itelihat ipada iTabel i4.5 idibawah iini i: 



Tabel i4. i5 

Uji iValiditas iVariabel iKeputusan iPembelian 

Pernyataan 
Corrected iitem-total 

icorrelation 
Cut iOff Keterangan 

KP1 0,787 0,40 Valid 

KP2 0,880 0,40 Valid 

KP3 0,823 0,40 Valid 

KP4 0,824 0.40 Valid 

KP5 0,796 0,40 Valid 

Sumber i: iLampiran i4 

 Berdasarkan itabel i4.5 idiatas idapat idilihat ibahwa ikelima iitem 

ipernyataan iyang idigunakan iuntuk imengukur ivariable ikeputusan ipembelian 

imemiliki inilai icorrected iitem itotal icorrelationberkisaran i0,7878 i– i0,880. 

iDengan ikata ilain ikelima iitem ipernyataan iyang idigunakan iuntuk imengukur 

ivariabel i ikeputusan i ipembelian imemiliki inilai icorrected iitem itotal 

icorrelationlebih ibesar idari i0,40. iHal iini idapat idisimpulkan ibahwa ikelima iitem 

ipernyataan iyang idigunakan iuntuk imengukur ivariabel ikeputusan ipembelian 

idinyatakan ivalid. 

4.2.1.2 Gaya iHidup 

Dalam ipenelitian iini igaya ihidup iberpengaruh isebagai ivariabel ibebas. 

iUntuk imengukur ivariabel itersebut idigukan i5 iitem ipenyataan, iberdasarkan 

iproses ipengujian ivaliditas iyang itelah idigunakan idiperoleh iringkasan ihasil 

iseperti iterlihat ididalam iTabel4.6 idibawah iini i: 



Tabel i4. i6 

 iUji iValiditas iVariabel iGaya iHidup 

Pernyataan Corrected iitem-total 

icorrelation 

Cut iOff Keterangan 

GH1 0,907 0,40 Valid 

GH2 0,857 0,40 Valid 

GH3 0,914 0,40 Valid 

GH4 0,881 0,40 Valid 

GH5 0,885 0,40 Valid 

Sumber i: iLampiran i4 

 Berdasarkan itabel i4.6 idapat idilihat ibahwa ikelima iitem ipernyataan iyang 

idigunakan i idalam imengukur ivariabel igaya ihidup imemiliki inilai icorrected 

iitem itotal icorrelation iberkisaran iantara i0,0857 i– i0914. iDenga ikata ilain 

ibahwa ikelima iitem ipernyataan iyang imengukur ivariabel igaya ihidup imemiliki 

inilai icorrected iitem itotal icorrelation ilebih ibesar idari i0,40. iHal iini idapat 

idisimpulkan ibahwa ikelima iitem ipernyataan iyang imengukur ivariabel igaya 

ihidup idinyatakan ivalid. 

4.2.1.3Harga 

Dalam ipenelitian iini iharga iberperan isebagai ivariabel ibebas. iUntuk 

imengukur ivariabel itersebut idigunakan i4 iitem ipernyataan, iberdasarkan 

ipengujian ivaliditas iyang itelah idilakukan idiperoleh ihasil iyang idapat idilihat 

isalam itabel i4.7 idibawah iini i: 



Tabel i4. i7 

Uji iValiditas iVariabel iHarga 

Pernyataan Corrected iitem-total icorrelation Cut iOff Keterangan 

H1 0,812 0,40 Valid 

H2 0,687 0,40 Valid 

H3 0,798 0,40 Valid 

H4 0,742 0,40 Valid 

Sumber i: iLampiran i4 

 Berdasarkan itabel i4.7 idapat idilihat ibahwa ikelima iitem ipernyataan iyang 

idigunakan i idalam imengukur ivariabel iharga imemiliki inilai icorrected iitem itotal 

icorrelation iberkisaran iantara i0,742 i– i0,812. iDenga ikata ilain ibahwa ikelima 

iitem ipernyataan iyang imengukur ivariabel iharga imemiliki inilai icorrected iitem 

itotal icorrelation ilebih ibesar idari i0,40. iHal iini idapat idisimpulkan ibahwa 

ikeempat iitem ipernyataan iyang imenguku ivariabel iharga idinyatakan ivalid. 

4.2.1.4Kualitas iProduk 

Dalam ipenelitian iini ikualitas iproduk iberperan isebagai ivariabel ibebas. 

iUntuk imengukur ivariabel itersebut idigunakan i5 iitem ipernyataan, iberdasarkan 

ipengujian ivaliditas iyang itelah idilakukan idiperoleh ihasil iyang idapat idilihat 

isalam itabel i4.8 idibawah iini i: 

Tabel i4. i8 

Uji iValiditas iVariabel iKualitas iProduk 

Pernyataan Corrected iitem-total Cut iOff Keterangan 



icorrelation 

KPK1 0,853 0,40 Valid 

KPK2 0,879 0,40 Valid 

KPK3 0,805 0,40 Valid 

KPK4 0,772 0,40 Valid 

KPK5 0,863 0,40 Valid 

Sumber i: iLampiran i4 

 Berdasarkan itabel i4.8 idapat idilihat ibahwa ikelima iitem ipernyataan iyang 

idigunakan i idalam imengukur ivariabel ikualitas iproduk imemiliki inilai icorrected 

iitem itotal icorrelation iberkisaran iantara i0,772 i– i0,879. iDenga ikata ilain ibahwa 

ikelima iitem ipernyataan iyang imengukur ivariabel ikualitas iptoduk imemiliki inilai 

icorrected iitem itotal icorrelation ilebih ibesar idari i0,40. iHal iini idapat 

idisimpulkan ibahwa ikelima iitem ipernyataan iyang imenguku ivariabel ikualitas 

iproduk idinyatakan ivalid. 

4.3 Uji iReliabilitas 

 Uji iReliabilitas idilakukan iuntuk imengetahui ikehandalan ivariabel. iUntuk 

imengetahui ikeandalan ivariabel, idigunakan inilai iCronbach’s iAlpha. iSuatu 

ivariabel idikatakan iandal iapabila imemiliki inilai iCronbach’s iAlphalebih ibesar 

iatau isama idengan i0,60 iSekaran i(2006). iHasil iuji ireliabilitas iuntuk isemua 

ivariabel ipenelitian iyaitu iGaya iHidup i(X1), iHarga i(X2), iKualitas iProduk i(X3) 

idan iKeputusan iPembelian i(Y) idapat idilihat ipada itabel i4.9 i: 



Tabel i4. i9 

Hasil iUji iReliabilitas 

Variabel Jumlah 

iitem ivalid 

Cronbach’s 

iAlpha 

Cut iOff Keterangan 

Keputusan 

iPembelian i(Y) 

5 0,930 0,60 Reliabel 

Gaya iHidup 

i(X1) 

5 0,960 0,60 Reliabel 

Harga i(X2) 4 0,879 0,60 Reliabel 

Kualitas iProduk 

i(X3) 

5 0,938 0,60 Reliabel 

Sumber i: iLampiran i5 

Berdasarkan ihasul iuji ireliabel ipada itabel i4.9 idapat idilihat ibahwa inilai 

iCronbach’s iAlpha iuntuk isemua ivariabel imemiliki inilai ilebih ibesar idari i0,60, 

isehingga idapat idisimpulkan ibahwa isemua ivariabel ipenelitian iyaitu igaya ihidup 

i(X1), iharga i(X2), ikualitas iproduk i(X3) idan ikeputusan ipembelian i(Y) iadalah 

ireliabel iatau ihandal. iDengan ikata ilain, isemua iinstrument ipernyataan iyang 

idigunakan imemiliki ike istabilan idan ikonsistensi idalam imengukur imasing-

masing ivariabel ipenelitian, isehingga isemua ivariabel iyang idilakukan idalam 

ipenelitian idapat iterus idigunakan ikedalam itahapan ipengolahan idata iselanjutnya. 

4.4Analisis iDeskrptif 

Pada isub ibab iini idiuraikan itentang ideskripsi imasing-masing ivariabel 

ipenelitian, ibaik ivariabel ibebas imaupun ivariabel iterikat. iDistribusi ifrekuensi 

idari imasing-masing ivariabel iakan idisajikan idalam itabel idistribusi ifrekuensi. 



4.4.1 Keputusan iPembelian i(Y) 

Berdasarkan idata iyang idiperoleh idari iresponden iyang imembeli iproduk 

imasker isensi iduckbilldiperoleh ideskripsi idata imengenai ivariabel ikeputusan 

ipembelian isecara iumum iyang iterlihat ipada itabel i4.10 iberikut iini i: 

Tabel i4. i10 

Distribusi iFrekuensi iVariabel iKeputusan iPembelian i(Y) 

 

No Item iindikator 

Jawaban iResponden 

Rata-

rata 

TCR 

i(%) 

Ketera

ngan 
STS TS N S SS 

Fi Fi Fi Fi Fi 

1 Pengenalan 

imasalah. 

4 3 19 26 28 3,89 77,8 Cukup 

ibaik 

2 Pencarian 

iinformasi. 

1 8 16 26 29 3,92 78,4 Cukup 

ibaik 

3 Penilaian 

ialternative. 

1 3 21 32 23 3,91 78,2 Cukup 

ibaik 

4 Keputusan 

ipembelian. 

1 4 14 22 39 4,18 83,6 Baik 

5 Perilaku isetelah 

ipembelian. 

5 6 18 24 27 3,78 75,6 Cukup 

iBaik 

Total iRata-rata 3,936 78,72 Cukup 

ibaik 

Sumber:Lampiran i6 

 

 Berdasarkan itabel i4.10, idiperoleh iinformasi iskor irata-rata idari ivariabel 

ikeputusan ipembelian iadalah isebesar i3,93 idengan itingkat icapaian iresponden 



i78,72% idan itermasuk ikedalam ikategori icukup ibaik, ihal iini iberarti itingkat 

ikeputusan ipembelian ipada iproduk imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang 

icukup ibaik. iDimana itingkat icapaian ipaling itinggi iterdapat ipada iitem iindikator 

ikeputusan ipembelian idengan itingkat icapaian iresponden i83,6% idengan iskor 

irata-rata i4,18termasuk ikedalam ikategori ibaik, idengan iitem ipernyataan i“Saya 

imemutuskan iuntuk imembeli iproduk imasker isensi iduckbill ikarena isesuai 

idengan ikeinginan isaya” 

 Pada itabel itersebut ijuga idiperoleh iinformasitingkat icapaian iresponden 

iterendah iterdapat ipada iitem iindikator iperilaku isetelah ipembelian idengan 

icapaian iresponden75,6% idengan iskor irata-rata i3,78 itermasuk ikedalam ikategori 

icukup ibaik, idengan iitem ipernyataan i“Saya imemutuskan iuntuk imembeli iproduk 

imasker isensi iduckbill idibandingkan idengan iproduk imasker ilainnya” 

4.4.2Gaya iHidup i(X1) 

Berdasarkan idata iyang idiperoleh idari iresponden iyang imembeli iproduk 

imasker isensi iduckbilldiperoleh ideskripsi idata imengenai ivariabel iGaya iHidup 

isecara iumum iyang iterlihat ipada itabel i4.11 iberikut iini i: 

Tabel i4. i11 

Distribusi iFrekuensi iVariabel iGaya iHidup 

N0. Pernyataan 

Jawaban iResponden 

Rata-

rata 

TCR 

i(%) 
Keterangan STS TS N S SS 

Fi Fi Fi Fi Fi 



1 Aktivitas. i 2 3 14 22 39 4,16 83,2 Baik 

2 Minat. 2 2 13 28 35 4,15 83,0 Baik 

3 Pendapatan. 1 4 13 28 34 4,12 82,4 Baik i 

4 Keterbatasan 

iuang. 

2 5 12 23 38 4,12 82,4 Baik 

5 Keterbatasan 

iwaktu. 

2 3 8 25 42 4,28 85,6 Baik 

Total iRata-rata 4,166 83,32 Baik 

Sumber i: iLampiran i6 

 

Berdasarkan itabel i4.11, idiperoleh iinformasi iskor irata-rata idari ivariabel 

igaya ihidup iadalah isebesar i4,16 idengan itingkat icapaian iresponden i83,2% idan 

itermasuk ikedalam ikategori ibaik, ihal iini iberarti igaya ihidup iberpengaruh ipada 

ikeputusan ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang ibaik. 

iDimana itingkat icapaian ipaling itinggi iterdapat ipada iitem iindikator iketerbatasan 

iwaktu idengan itingkat icapaian iresponden i85,6% idengan iskor irata-rata i4,28 

itermasuk ikedalam ikategori ibaik, idengan iitem ipernyataan i“Saya imerasa 

inyaman isaat imenggunakan iproduk imasker isensi iduckbill.” 

 Pada itabel itersebut ijuga idiperoleh iinformasi itingkat icapaian iresponden 

iterendah iterdapat ipada iitem iindikator ipendapatan idan iketerbatasan iuang 

idengan icapaian iresponden i82,4% idengan iskor irata-rata i4,12 itermasuk ikedalam 

ikategori ibaik, idengan iitem i“Menurut isaya imasker isensi iduckbill imemiliki 

idaya itarik itersendiri idari imasker ilainnya” idan i“Produk imasker isensi iduckbill 

imenjaga ikepercayaan idiri isaya idalam iberpenampilan” 



4.4.3 Harga i(X2) 

Berdasarkan idata iyang idiperoleh idari iresponden iyang imembeli iproduk 

imasker isensi iduckbill idiperoleh ideskripsi idata imengenai ivariabel iHarga isecara 

iumum iyang iterlihat ipada itabel i4.12 iberikut iini i: 

Tabel i4. i12 

Distribusi iFrekuensi iVariabel iHarga 

 

No Pernyataan 

Jawaban iresponden 

Rata-

rata 

TCR 

i(%) 
Keterangan STS TS N S SS 

Fi Fi Fi Fi Fi 

1 Harga iyang 

iterjangkau. 

8 12 15 17 28 3,56 71,2 Cukup ibaik 

2 Persaingan 

iharga. 

14 15 9 20 22 3,26 65,2 Cukup ibaik 

3 Kesesuaian 

iharga. 

3 - 15 31 31 4,09 81,8 Baik 

4 Kesesuaian 

iharga idengan 

imanfaat. 

3 4 17 25 31 3,96 79,2 Cukup ibaik 

Total iRata-rata 3,71 74,35 Cukup ibaik 

Sumber:Lampiran i6 

 

 Berdasarkan itabel i4.12, idiperoleh iinformasi iskor irata-rata idari 

ivariabel iharga i iadalah isebesar i3,71 idengan itingkat icapaian iresponden i74,35% 

idan itermasuk ikedalam ikategori icukup ibaik, ihal iini iberarti iharga iberpengaruh 

ipada ikeputusan ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang ibaik. 



iDimana itingkat icapaian ipaling itinggi iterdapat ipada iitem iindikator ikesesuaian 

iharga idengan itingkat icapaian iresponden i81,8% idengan iskor irata-rata i4,09 

itermasuk ikedalam ikategori ibaik, idengan iitem ipernyataan i“Harga iyang 

iditawarkan isesuai idengan ikualitas iyang idiberikan ipada iproduk imasker isensi 

iduckbill” 

 Pada itabel itersebut ijuga idiperoleh iinformasi itingkat icapaian iresponden 

iterendah iterdapat ipada iitem iindikator ipersaingan iharga idengan icapaian 

iresponden i65,2% idengan iskor irata-rata i3,26 itermasuk ikedalam ikategori icukup 

ibaik, idengan iitem ipernyataan“Harga iyang iditetapkan ipada iproduk imasker 

isensi iduckbill ilebih imurah idibandingkan idengan iharga ipada i iproduk 

ilainnya” 

4.4.4 Kualitas iProduk i(X3) 

Berdasarkan idata iyang idiperoleh idari iresponden iyang imembeli iproduk 

imasker isensi iduckbill idiperoleh ideskripsi idata imengenai ivariabel iKualitas 

iProduk isecara iumum iyang iterlihat ipada itabel i4.13 iberikut iini i: 

Tabel i4. i13 

Distribusi iFrekuensi iVariabel iKualitas iProduk 

 

No. Pernyataan 

Jawaban iResponden 

Rata-

rata 

TCR 

i(%) 
Keterangan STS TS N S SS 

Fi Fi Fi Fi Fi 

1 Kinerja. 3 4 14 29 30 3,99 79,8 Cukup ibaik 



2 keistimewaan 

itambahan. 

3 1 14 23 39 4,18 83,6 Baik 

3 Kesesuaian 

idengan 

ispesifikasi. 

2 - 16 28 34 4,15 83,0 Baik 

4 Daya itahan. 2 4 13 29 32 4,06 81,2 Baik 

5 Kualitas iyang 

idipersepsikan. 

2 1 12 25 40 4,25 85,0 Baik 

Total iRata-rata 4,12 82,52 Baik 

Sumber:Lampiran i6 

 

 Berdasarkan itabel i4.13, idiperoleh iinformasi iskor irata-rata idari 

ivariabel ikualitas iproduk iadalah isebesar i4,12 idengan itingkat icapaian iresponden 

i82,52% idan itermasuk ikedalam ikategori ibaik, ihal iini iberarti ikualitas iproduk 

iberpengaruh ipada ikeputusan ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill idi ikota 

iPadang ibaik. iDimana itingkat icapaian ipaling itinggi iterdapat ipada iitem 

iindikator ikualitas iyang idiipersepsikan idengan itingkat icapaian iresponden i85,0% 

idengan iskor irata-rata i4,25 itermasuk ikedalam ikategori ibaik, idengan iitem 

ipernyataan i“Saya imerasa ipuas isaat imenggunakan iproduk imasker isensi 

iduckbill” 

 Pada itabel itersebut ijuga idiperoleh iinformasi itingkat icapaian iresponden 

iterendah iterdapat ipada iitem iindikator ikinerja idengan icapaian iresponden i79,8% 

idengan iskor irata-rata i3,99 itermasuk ikedalam ikategori icukup ibaik, idengan 



iitem ipernyataan i“Saya imemilih iproduk imasker isensi iduckbill ikarena imemiliki 

ikinerja iyang ibaik idalam imelindungi idiri idari ipaparan iCovid-19” 

4.5Uji iAsumsi iKlasik 

4.5.1 Uji iNormalitas 

  Untuk imelakukan iuji inormalitas idigunakan iUji iKolmogorov iSmirnov 

i(KS) idimana iapabila inilai isignifikan ivariabel ipenelitian ilebih ibesar idari i0,05, 

imaka idapat idisimpulkan ibahwa ivariabel ipengganggu iatau iresidual iterdistribusi 

isecara inormal i(Ghozali, i2011). i iHasil iuji inormalitas idengan imenggunakan 

iKolmogorov iSmirnov i(KS) idapat idilihat ipada itabel i4.14 iberikut iini: 

Tabel i4. i14 

Rangkuman iUji iNormalitas iVariabel iPenelitian 

No Variabel Sig Keterangan 

1 Keputusan iPembelian i(Y) 0,145 Residual iterdistribusi 

inormal 

2 Gaya iHidup i(X1) 0,010 Residual iterdistribusi 

inormal 

3 Harga i(X2) 0,184 Residual iterdistribusi 

inormal 

4 Kualitas iProduk i(X3) 0,033 Residual iterdistribusi 

inormal 

Sumber i: iLampiran i7 

 

Berdasarkan ihasil iuji inormalitas ipada itabel i4.14, idapat idilihat ibahwa 

iada i4 ivariabel iyang inormal iyaitu ivariabel ikeputusan ipembelian, igaya ihidup, 

iharga idan ikualitas iproduk ikarena imemiliki inilai isignifikan ilebih ibesar idari 



i0,05. iSemua ivariabel idalam ipenelitian iini idapat idilanjutkan ike itahap iuji 

iregresi. i 

4.5.2 Uji iMultikolinearitas 

Uji imultikolinearitas idirancang iuntuk imenguji ikorelasi iantar ivariabel 

ipenjelas idalam imodel iregresi. iModel iregresi iyang ibaik iadalah itidak iadanya 

ikorelasi iyang itinggi iantar ivariabel iindependen. i 

Nilai ivariance iinflation i(VIF) imerupakan ipenentu imultikolinearitas 

idalam isuatu ipemodelan iregresi. iNilai icut-off iumum iyang imenunjukkan iadanya 

imultikolinearitas iadalah inilai itoleransi ikurang idari i0,10 iatau inilai iVIF ilebih 

ibesar idari i10 i(Ghozali, i2016). iDapat idilihat idalam itabel i4.15 iberikut i: 

Tabel i4. i15 

Hasil iUji iMultikolinearitas 

Variabel 
Collienearity iStatistics 

Keterangan 
Tolerance VIF 

Gaya ihidup i(X1) 
0.377 2.649 

Tidak 

imultikolinearitas 

Harga i(X2) 
0.424 2.357 

Tidak 

imultikolinearitas 

Kualitas iproduk i(X3) 
0.302 3.315 

Tidak 

imultikolinearitas 
Sumber i: iLampiran 

 

 Dari itabel i4.15 idiatas ibahwa ihasil ianalisis iterdapat itiga ivariabel ibebas 

i(independen) idalam ipenelitian iini idimana inilai iVIF-nya ilebih ibesar idari i10 

idan inilai itolerance ilebih ikecil idari i0,10 iini iberarti itidak iterjadi 

imultikolinearitas iantara ivariabel ibebas itersebut. iDengan idemikian idapat 

idisimpullkan ibahwa ivariabel-variabel i(independen) iberupa ikarakteristik igaya 



ihidup, iharga, idan ikualitas iproduk itidak isaling imengganggu iatau 

imempengaruhi isehingga imemenuhi ipersyaratan iasumsi iklasik itentang 

imultikolinearitas idan idapat idigunakan idedalam itahapan ipengolahan idata 

iselanjutnya. 

4.5.3 Uji iHeteroskedastisitas 

Uji iheteroskedastisitas idigunakan iuntuk imenguji iapakah isuatu imodel 

iregresi imemiliki iketidaksamaan ipada ivarians iresidual idari ipersamaan 

ipengamatan ilainnya. ihomoskedastisitas imerupakan ikondisi idimana ivarian 

iresidual idari ipengamatan ilainnya imasih iditemukan, isedangkan ivarian iyang 

iditemukan iberbeda imaka idisebut iheteroskedastisitas. iRegresi idikatakan ibaik 

iapabila ibersifat ihomoskedastisitas idan itidak ibersifat iheterokedastisitas. iGuna 

imelalukan ipendeteksian ikeberadaan iheteroskedastisitas, imaka idigunakan iuji 

igletser iyang idilakukan idengan imeregresi ivariabel ibebas ike inilai iresidual iyang 

itidak ibaku, ijika inilai isignifikansi ilebih ibesar idari i0,05 iartinya itidak iterdapat 

iindikasi iheteroskedastisitas i(Ghozali, i2011). 

Tabel i4. i16 

Hasil iUji iHeteroskedastisitas 

Variabel Sig Alpha Keterangan 

Gaya ihidup i(X1) 0,000 0,05 Heteroskedastisitas 

Harga i(X2) 0,000 0,05 Hateroskedastisitas 

Kualitas iproduk 

i(X3) 

0,339 0,05 Tidak iheteroskedastisitas 

Sumber i: iLampiran i7 



Berdasarkan ihasil ianalisis igejala iheteroskedastisitas, iTabel i4.15 idapat 

ikita ilihat ijika inilai iprobabilitas ilebih ibesar idari inilai ialpha iatau i(sig i> i0,05) 

imaka idapat iditentukan ibahwa ihasil ipengujian itidak imenunjukkan igejala 

iheteroskedastisitas idan isebaliknya ijika inilai iprobabilitas ilebih ikecil idari inilai 

ialpha iatau i(sig i< i0,05) imaka idapat iditentukan ibahwa ihasil ipengujian 

imenuunjukan igejala iheteroskedastisitas. iBerdasarkan idata idiatas ididapat inilai 

isignifikan ivariabel ikarakteristik igaya ihidup i i0,000< i0,05 imaka idapat 

idikatakan iterjadi iheteroskedastisitas. iUntuk ivariabel iharga inilai isignifikannya 

i0,000 i<0,05 imaka idapat idikatakanterjadi iheteroskedastisitas. iDan iuntuk 

ivariabel ikualitas iproduk inilai isignifikannya i0,339> i0,05 imaka idapat idikatakan 

itidak iterjadi iheteroskedastisitas. iSehingga ivariabel ibebas imemenuhi ipersyaratan 

iasumsi iklasik itentang iheteroskedastisitas idan idapat idigunakan ikedalam itahapan 

ipengolahan idata iselanjutnya 

4.6Analisis iRegresi iLinier iBerganda 

Untuk imenguji ihipotesis iadanya ipengaruh igaya ihidup, iharga idan 

ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill 

i(Studi ikasus ipada imasyarakat idi ikota iPadang). iRegresi ilinear iberganda 

imerupakan iteknik istatistik iuntuk imengetahui ipengaruh ibeberapa ivariabel ibebas 

iterhadap ivariabel iterikat. i 

Dari ihasil ipengolahan idata iyang itelah idilakukan idiperoleh iringkasan 

ihasil ipen igujian iseperti ipada itabel i4.17 iberikut iini: 

 



Tabel i4. i17 

Hasil iAnalisis iRegresi iLinier iBerganda 

Variabel 

iTerikat 

Variabel 

iBebas 

Koefisien 

iRegresi 

Sig α Keterangan Keputusan 

iHipotesis 

Keputusan 

iPembelia

n i(Y) 

Constanta 

i(a) 

1,170 - -   

Gaya 

iHidup 

i(X1) 

7,910 0,000 0,05 Signifikan Diterima 

Harga 

i(X2) 

5,329 0,000 0,05 Signifikan Diterima 

Kualitas 

iProduk 

i(X3) 

-0,962 0,339 0,05 Tidak 

iSignifikan 

Ditolak 

Sumber i: iLampiran i8 

 

Dari ihasil ianalisis idata iuntuk imengetahui ipengaruh igaya ihidup, iharga 

idan ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk imasker isensi 

iduckbill(Studi ikasus ipada imasyarakat idi ikota iPadang) idiperoleh inilai ikoefisien 

iregresi ilinear iberganda isebagai iberikut: 

Y i= i1,170 i+ i7,910 iX1 i+ i5,329 iX2– i0,962 iX3 

Persamaan iregresi ilinear iberganda idiatas idapat idiartikan isebagai iberikut i: 

1) Nilai ikoefisien iregresi igaya ihidup i(X1) isebesar i7,910 idengan inilai 

isignifikansi i0,000. iNilai isignifikansi itersebut ilebih ikecil idari ialpha i(α 

i=0,05). iDengan idemikian,dapat idiartikan ibahwa ivariabel igaya ihidup 

i(X1) iberpengaruhpositif iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y). iOleh ikarena 



iitu ihipotesis ipertama i(H1) ipenelitian iini imenyatakan ibahwa i“gaya 

igidup iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian” iditerima. 

2) Nilai ikoefisien iregresi iharga(X2) i isebesar i5,329 idengan inilai 

isignifikansi i0,000. iNilai isignifikansi itersebut ilebih ikecil idari ialpha i(α 

i=0,05). iDengan idemikian, idapat idiartikan ibahwa ivariabel iharga(X2) 

iberpengaruhpositif iterhadap ikeputusan ipembelian i(Y). iOleh ikarena iitu 

ihipotesis ikedua i(H2) ipenelitian iini imenyatakan ibahwa i“harga 

iberpengaruh ipositif idan isignifikan i iterhadap ikeputusan ipembelian” 

iditerima. 

3) Nilai ikoefisien iregresi ikualitas iproduk i(X2) i isebesar i-0,962dengan inilai 

isignifikansi i0,339. iNilai isignifikansi itersebut ilebih ikecil idari ialpha i(α 

i=0,05). iDengan idemikian, idapat idiartikan ibahwa ivariabel ikualitas 

iproduk i(X2) iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian i(Y). iOleh ikarena iitu ihipotesis ikedua i(H3) ipenelitian iini 

imenyatakan ibahwa i“kualitas iproduk itidak iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan i iterhadap ikeputusan ipembelian” iditolak. 

4.7Pengujian iHipotesis 

4.7.1 Uji iKoefesien iDeterminasi i(R2) 

Uji iini idilakukan iuntuk imelihat iberapa iproporsi idari ivariabel 

iindependent ibias imenjelaskan ivariabel idependent. iBerdasarkan iproses iestimasi 



idata iyang idilakukan imaka idiperoleh iringkasan ihasil ipengujian iyang ilisihat 

ipada itabel i4.18 isebagai iberikut i: 

Tabel i4. i18 

Hasil iPengujian iuntuk iUji iKoefesien iDeterminasi i(R2) 

No. R R iSquare Adjustes iR iSquare 

Std. iError 

iof ithe 

iestimate 

1 0,899 0,808 0,800 2,060 

Sumber i: iLampiran i9 

 

 Dapat idilihat ipada itabel i4.18 ibahwa ivariabel igaya ihidup, iharga idan 

ikualitas iproduk imempengaruhi ivariabel iterikat iyaitu ivariabel ikeputusan 

ipembelian isebesar i0,808 iyang iartinya ivariabel itersebut imempengaruhi ivariabel 

iterikat i80,8% isedangkan isisanya isebesar i19,2% idipengaruhi ioleh ivariabel ilain 

iyang itidak iditeliti idalam ipenelitian iini. i 

4.7.2 Uji iF-tes iStatistik 

Uji iini ibagian iuji istatistic iyang idigunakan iuntuk imembuktikan 

ipengaruh ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen isecara iserentak. 

iDapat idilihat idalam itabel i4.19 iberikut i: 

Tabel i4. i19 

Hasil iPengujian iKelayakan iModel i(Uji iF) 

Variabel Koefisien iRegresi Signifikan 

F 106,619 0,000 

Sumber:Kampiran i10 

 



 Dpat idilihat ipada itabel i4.19 idiatas ibahwa iuji ikelayakan imodel i(F itest) 

imerupakan ibagian idari iuji istatistic iyang idigukan iuntuk imembuktikan 

ipengaruh ivariabel iindependen iterhadap ivariabel idependen isecara iserentak. 

iHasil idari iuji ikelayakan imodel imenghasilkan itingkat isignifikan i0,000 ikarena 

iprobabilitas isignifikannya ilebih ikecil idari inilai isignifikan i0,05. iMaka idapat 

idisumpulkan ibahwa ivariabel igaya ihidup, iharga idan ikualitas iproduk isecara 

isama-sama imemiliki ikelayakan imodel idalam imempengaruhi ikeputusan 

ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill. 

4.7.3 Uji iT-tes iStatistik 

Uji istatistik it ipada idasarnya imenunjukan iseberapa ijauhnya ipengaruh 

isuatu ivariabel ibebas isecara iindividual idalam imenerangkan ivariasi ivariabel 

iterikat. iHasil iuji iT-tes istatistic idapat idilihat idi idalam itabel i4.20 iberikut i: 

Tabel i4. i20 

Hasil iPengujian iHipotesis 

N0. Variabel Sig Keterangan 

1 Gaya ihidup i(X1) 0,000 Signifikan 

2 Harga i(X2) 0,000 Signifikan 

3 Kualitas iproduk i(X3) 0,339 Tidak iSignifikan 

Sumber:Lampiran i11 

 Dari ihasil iolahan idata iyang idilakukan ipada itabel i4.20 imaka iakan 

idiketahui ipengaruh isetiap ivariabel ibebas iterhadap ivariabel iterikat isebagai 

iberikut i: 



 Berdasarkan ihasil ihipotesis ipertama iditerima, ikarena inilai isignifikan 

i0,000 i< i0,05, iberarti iHa iditerima idan iHo iditolak. iDengan idemikian idapat 

idisimpulkan ibahwa igaya ihidup iberpengaruhu isignifikan iterhadap ikeputusan 

ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang. 

 Berdasarkan ihipotesis ikedua iditerima, ikarena inilai isignifikan i0,000 i< 

i0,05, iberarti iHa iditerima idan iHo iditolak. iDengan idemikian idapat idisimpulkan 

ibahwa iharga iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang. 

Berdasarkan ihipotesis iketiga iditolak, ikarena inilai isignifikan i0,339 

i>0,05, iberarti iHa idi iditolak idan iHo iditerima i. idengan idemikian idapat 

idisimpulkan ibahwa ikualitas iproduk itidak iberpengaruh isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill idi ikota iPadang. 

4.8Pembahasan 

4.8.1 Pengaruh iGaya iHidup iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk 

iMasker iSensi iDuckbill iDi iKota iPadang. 

Hasil ianalisis ideskriptif imengungkapkan ibahwa igaya ihidup idari iproduk 

imasker isensi iduckbill itergolong ibaik. iHal iini idibuktikan idengan idiperolehnya 

iskor irata-rata ivariabel igaya ihidup i4,16 idengan inilai iTCR i83,2%. iSedangkan 

ikeputusan ipembelian idari iproduk imasker isensi iduckbill itergolong icukup ibaik. 

iHal iinni idibuktikan idengan idiperolehnya iskor irata-rata ivariabel ikeputusan 

ipembelian i3,93 idengan iTCR i78,72%. 



 Hasil ipengujian ihipotesis ikedua iterkait ipengaruh igaya ihidup idengan 

imenggunakan imetode ianalisis iregresi isebesar i7,910, iT-statistik i0,000 i(kecil 

idari i0,05). iDengan idemikian idapat idisimpulkan ibahwa igaya ihidup 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikepurtusan ipembelian iproduk imasker isensi 

iduckbill idi ikota iPadang. iSehingga ihipotesis ipertama i(H1) iditerima. i 

 Hasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

isyafrida,dkk i(2016) iyang imneliti imengenai iPengaruh iGaya iHidup, iLabel 

iHalal, idan iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian iKosmetik iWardah iPada 

iMahasiswa iProgram iStudi iManajemen iFakultas iEkonomi iUniversitas iMedan 

iArea iMedan. iDimana ihasil ipenelitiannya imenunjukkan ibahwa igaya ihidup 

iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iKosmetik 

iWardah ipada imahasiswa iProdi iManajemen iFakultas iEkonomi iUniversitas 

iMedan iArea. 

 Hasil ipenelitian iini ijuga isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iNovita iSukmawati i& iSri iRejeki iEkasasi i(2020) iyang imeneliti imengenai 

iPengaruh iGaya iHidup, iKualitas iProduk, idan iPromosi iterhadap iKeputusan 

iPembelian iProduk iMakanan iSehat iSoyjoy. iDimana ihasil ipenelitiannya 

imenunjukan ibahwa igaya ihidup iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iproduk isoyjoy. 

 Hasil ipenelitian iini ijuga isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iHendri iApriyandani, idkk i(2017) iyang imenliti imengenai iPengaruh iGaya iHidup 

idan iKelompok iReferensi iTerhadap iKeputusan iPembelian ipada iSurvei 



iMahasiswa iS1 iFakultas iIlmu iAdministrasi iAngkatan i2014 idan i2015 

iUniversitas iBrawijaya iMalang iyang iMembeli idan iMenggunakan iSmartphone 

iiPhone. iDimana ihasil ipenelitiannya imenunjukan ibahwa igaya ihidup 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iSurvei iMahasiswa 

iS1 iFakultas iIlmu iAdministrasi iAngkatan i2014 idan i2015 iUniversitas 

iBrawijaya iMalang iyang iMembeli idan iMenggunakan iSmartphone iiPhone. 

 Hasil ipenelitian iini ijuga isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iDarma iWijaya i(2017) iyang imeneliti imengenai iPengaruh iMotivasi idan iGaya 

iHidup iTerhadap iKeputusan iPembelian. iDimana ihasil ipenelitiannya imenunjukan 

ibahwa igaya ihidup imempunyai ipengaruh ipositif iterhadap ikeputusan ipembelian. 

4.8.2 Pengaruh iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk iMasker 

iSensi iDuckbill iDi iKota iPadang. 

Hasil ianalisis ideskriptif imengungkapkan ibahwa iharga idari iproduk 

imasker isensi iduckbill itergolong icukup ibaik. iHal iini idibuktikan idengan 

idiperolehnya iskor irata-rata ivariabel iharga3,71 idengan inilai iTCR i74,35%. 

iSedangkan ikeputusan ipembelian idari iproduk imasker isensi iduckbill itergolong 

icukup ibaik. iHal iinni idibuktikan idengan idiperolehnya iskor irata-rata ivariabel 

ikeputusan ipembelian i3,93 idengan iTCR i78,72%. 

Hasil ipengujian ihipotesis ikedua iterkait ipengaruh iharga idengan 

imenggunakan imetode ianalisis iregresi isebesar i5,329, iT-statistik i0,000 i(kecil 

idari i0,05). iDengan idemikian idapat idisimpulkan ibahwa iharga iberpengaruh 



isignifikan iterhadap ikepurtusan ipembelian iproduk imasker isensi iduckbill idi 

ikota iPadang. iSehingga ihipotesis ikedua i(H2) iditerima. i 

Hasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iRiani 

iLomboan,dkk i(2020) iyang imeneliti imengenai iPengaruh iGaya iHidup idan 

iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian ipada iStarbucks iManado iTown iSquare. 

iDimana ihasil ipenelitian imenunjukkan ibahwa iharga iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iStarbucks iManado iTown iSquare. 

Hasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iLaili 

iNur iAfida i& iSugeng iPradito i(2021) iyang imeneliti imengenai iPengaruh iHaya 

iHidup idan iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian iTiket iBioskop iNew iStar 

iCineplex idi iPasuruan. iDimana ihasil ipenelitian imenunjukan ibahwa iharga 

iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian itiket ibioskop 

inew istar iCineplex idi iPasutuan. 

4.8.3 Pengaruh iKualitas iProduk iTerhadap iKeputusan iPembelian iProduk 

iMasker iSensi iDuckbill iDi iKota iPadang. 

Hasil ianalisis ideskriptif imengungkapkan ibahwa ikualitas iproduk idari 

iproduk imasker isensi iduckbill itergolong ibaik. iHal iini idibuktikan idengan 

idiperolehnya iskor irata-rata ivariabel ikualitas iproduk4,12 idengan inilai iTCR 

i83,52%. iSedangkan ikeputusan ipembelian idari iproduk imasker isensi iduckbill 

itergolong icukup ibaik. iHal iinni idibuktikan idengan idiperolehnya iskor irata-rata 

ivariabel ikeputusan ipembelian i3,93 idengan iTCR i78,72%. 



Hasil ipengujian ihipotesis ikedua iterkait ipengaruh ikualitas iproduk idengan 

imenggunakan imetode ianalisis iregresi isebesar i-0,962, iT-statistik i0,339 i(besar 

idari i0,05). iDengan idemikian idapat idisimpulkan ibahwa ikualitas iproduktidak 

iberpengaruh isignifikan iterhadap ikepurtusan ipembelian iproduk imasker isensi 

iduckbill idi ikota iPadang. iSehingga ihipotesis iketiga i(H3) iditolak. i 

Hasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iDhio 

iRayen iRawung,dkk i(2015) iyang imeneliti imengenai iAnalisis iKualitas iProduk, 

iMerek, idan iHarga iTerhadap iKeputusan iPembelian iSepeda iMotor iSuzuki ipada 

iPT.Sinar iGalesong iPratama iManado.Dimana ihasil ipenelitiannya imenunjukkan 

ibahwa ikualitas iproduk itidak iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian isepeda imotor isuzuki iPT.Sinar iGalesong iPratama 

iManado. 

 Hasil ipenelitian iini ijuga isejalan idengan ipenelitian iyang idilakukan ioleh 

iJosiel iDriand iPandensolang i& iHendra iN. iTawas i(2015) iyang imeneliti 

imengenai iPengaruh iDiferensiasi, iKualitas iProduk idan iEkuitas iMerek iTerhadap 

iKeputusan iPembelian iCoca-Cola ipada iPT. iBangun iWenang iBeverges 

iComapany idi iManado. iDimana ihasil ipenelitian imenukkan ibahwa ikualitas 

iproduk iberpengaruh inegatif isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iproduk 

iCoca-Cola ipada iPT. iBangun iWenang iBeverages iCompany idi iManado. 
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